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Chystate se vydat novou

hudbu v roce 2025? Pak jste

na spravneé adrese! V dnesni
dobe, kdy denne vychazi

vice nez 100 000 skladeb,

uz nestaci jen nahrat hudbu na
streamovaci platformy a doufat
v uspéech. Klicem k prosazeni

je propracovany marketing

a promysleny plan vydani.

V tomto navodu se podivame
na to, jak by mel vypadat
uspesny release hudby

a jak se muzete zviditelnit.
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Proc¢ je marketing dulezitéjsi
nez kdy driv?

Klicové kroky k uspésnému
vydani hudby v roce 2025

Meéjte hudebni nahravku hotovou s dostatecnym predstihem
Pripravte si kvalitni cover art

Shromazdéte presna metadata

Naplanujte termin vydani s dostate¢nou rezervou

Spotify playlist pitch

Aktualizujte své digitalni profily

Pripravte si press kit

Zpusoby propagace

Socialni site (organicky obsah)

Média a PR

E-mail marketing

Reklamni kampaneé (placena propagace)
Koncertni vystoupeni nebo tour
Spoluprace s influencery



1 Proc je marketing

Iv’

dulezitéjsi
nez kdy driv?

Hudebni primysl se neustale vyviji. Lidé hledaji novou hudbu a umélce
jinymi zpUsoby nez dfive. V zaplavé statisict novych skladeb, které
vychazeji kazdy den, je pro umélce obtizné vyniknout. Mnoho muzikantd
navic postrada zkuSenosti s marketingem, coz otevira cestu tém, ktefi se
ho nauéi vyuzivat.

Dle statistik dvé tretiny umélcl nevydaiji vice jak 10 skladeb za celou svoji
kariéru atémer 80 % véech umélcd nemé vice nez 50 posluchaéﬁ mésiéné
proto neni vubec nerealné a se spravnou strategii toho Ize dosahnout
pomérné rychle.

Casto se ale jako marketingové agentura a distributor hudby setkdvame

s chaotickym pristupem k vydavani hudby. Umélci se nam ozyvaiji s hotovou
skladbou a chtéji ji mit na Spotify co nejdfive. Takovy pfistup vSak vede ke
zklamani — Sance umistit se v oficialnich playlistech je vyrazné nizsi a ¢as
na pfipravu propagacni kampané je nedostatecny. Proto pak hudba neziska
ocekavanou poslechovost a nedostane se k novym fanousgkim.

21.6 %

podil umélcl, ktefi maji  podil umélcd, ktefi maiji
méné nez 50 posluchaéll  vice nez 50 posluchaéu
meési¢né na Spotify mésicéné na Spotify
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2 Klicove kroky
kK uspésnéemu vydani
hudby v roce 2025

Uspéséné vydani hudby je komplexni projekt, ktery vyZzaduje peélivou
pripravu a v dnesni dobé také spravny vybér hudebniho distributora

uuuuuu

body, na které byste se méli zaméfit:

Méjte hudebni nahravku
hotovou s dostatechym
predstihem

Je to sice logické, ale mnoho umélcl fesi finalni master na posledni chvili.
To vas ale pfipravuje o dulezité moznosti, naptiklad odeslani nevydané
skladby do playlistl Spotify. Nejvétsi umélci maji nahravky hotové mésice
pred vydanim, coz jim dava prostor pro marketing a peclivou pfipravu
vydani.

Standardné doporucéované specifikace pro audio jsou tyto (vzdy je ale
dobré poradit se se svym distributorem):

format WAV nebo FLAC
16-bit nebo 24-bit
441 kHz

Microsoft PCM codec
stereo

Pripravte si kvalitni cover art

Graficky prebal alba, singlu nebo EP je ¢asto podcenovan, podobné

jako nahledové obrazky na YouTube. Vénujte pozornost vizualni strance,

aby ladila s vasi hudbou a brandem. Obrézek by mél mit format &tverce

o rozmérech 3000 x 3000 pixeld, jinak ho platformy nemusi pfijmout
05 nebo si ho upravi.


https://cirg.upol.cz/manual/jak-nahrat-hudbu-na-spotify-a-dalsi-platformy-v-roce-2025/

Jaky text smibyt Pravidla pro text na artworku jsou pomérné pfisna, zejména
na artworku? u streamovacich platforem. Na grafickém prebalu m(ze byt textové
uvedeno pouze nasledujici:

nazev umeélce (nebo kapely)
nazev alba/singlu/EP

To znamena, Ze na artworku nesmi byt zadné jiné texty, jako jsou napfiklad
hashtagy, jména producentd, reklamni slogany, webové adresy, nazvy
socialnich siti, data vydani, nebo cokoli jiného, co by nebylo pfimo nazvem
umeélce nebo nazvem dila. Nékteré platformy by takovy artwork nemusely

pfijmout.
Tipy, jak artworkem Vsad'te na profesionalitu: Pokud nemate grafické zkuSenosti,
zaujmout: nevahejte se spojit s profesionalnim grafikem. Investice do kvalitniho

artworku se vam mnohonasobné vrati. Kvalitni vizual plsobi
ddavéryhodné a ukazuje, Ze berete svou tvorbu vazné.

Méjte jasno v brandu: Artwork by mél korespondovat s vasim
celkovym vizualnim stylem a hudebnim zanrem. Zdafily artwork
posiluje vas hudebni brand a pomaha fanouskim zapamatovat si
vas. Zamyslete se nad barvami, typografii a celkovou naladou, ktera
odrazi vasi hudbu.

Originalita je klicova: V dnesni dobé je snadné pouzit generické
stock fotky nebo Sablony. Ale pokud chcete, aby se vase hudba
odlisila, snazte se o originalni a zapamatovatelny design, ktery
upouta pozornost a vyvola zvédavost.

Optimalizace pro ruzné platformy: Nezapomerite, Ze artwork se
bude zobrazovat na rliznych zatizenich a v ridznych velikostech.
Ujistéte se, Ze vypada dobfe jak v miniatufe na Spotify, tak i ve vétSim
rozliSeni. Jak uz bylo zminéno, format by mél byt &tverec a rozliseni
3000 x 3000 pixeld pro nejlepsi kvalitu.

Pribéh v obraze: Dobry artwork mize vypravét pribéh nebo
navodit atmosféru vasi skladby je$té predtim, nez siji posluchac
pusti. Pfemyslejte o tom, co chcete artworkem sdélit a jaky pocit
v posluchacich vyvolat.

Pamatujte, Zze artwork je vasi vizitkou v digitalnim svété hudby. Vénujte mu
proto nalezitou pozornost a nenechavejte ho na posledni chuvili.
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Zde naleznete nékteré ikonické artworky:

Nirvana The Beatles
album Nevermind album Abbey Road
z roku 1991 z roku 1969
Led Zeppelin Pink Floyd
stejnojmenné album album The Dark Side of the Moon
z roku 1969 z roku 1973

Shromazdete presna metadata

Metadata jsou informace o skladbé a umélci, které zadavate do systému
distribuce. Jde napfiklad o autora skladby, jazyk textu nebo umélce, ktefi
se na nahravce podileli. Peclivé vyplnéni téchto informaci je naprosto
kliCové nejen pro spravné zarazeni vasi hudby na platformach, ale i pro
spravné vyplaceni odmén za prehravani vasi hudby v radiich, filmech,
hrach, reklamé a dalSich médiich. Metadata jsou také nesmirné dlezita
pro samotné skladatele hudby, aby byla jejich autorska prava spravné
identifikovana a honorovana.

Zde jsou typické Role jednotlivych uéastniku (autor hudby, textu, producent, zvukovy
priklady metadat: mistr, featuring umélci, hosté)
Zanr a piipadné podzanr (dllezité pro doporudovaci algoritmy)
Typ skladby (originalni, cover, remix, verze)
Licenéni prava a teritorialni omezeni
Rok vydani a datum nahrani (m(ze hrat roli u playlistl a prav)
Explicitni obsah (Spotify a Apple vyZaduji informaci, zda vase texty
obsahuji vulgarni ¢i jinak citlivé vyrazy)
UPC, ISRC ¢i ISWC kody (viz nize)

or



ISRC kody a UPC kody —  Aby se vaSe hudba dala jednoznacné identifikovat a aby vam za ni mohly
sidentifikacni kody“ byt spravné vyplaceny odmeény, potiebujete dva specialni kody: ISRC kod
pro vasi hudbu a UPC kdd. Zacinajici muzikanti v tomto ¢asto tapou. Ale nebojte, neni to

nic slozitého.

ISRC kod (International Standard Recording Code): Predstavte si
ISRC kod jako ¢arovy kéd pro kazdou vasi jednotlivou nahravku. Kazda
verze nahravky pisni¢ky (napf. originalni verze, akusticka verze, remix,
Ziva nahravka) musi mit svUj unikatni ISRC kod. Je to jako digitalni otisk
prstu, ktery identifikuje konkrétni zvukovou nahravku. Diky nému mohou
platformy, jako je Spotify, Apple Music, YouTube nebo radia, sledovat,
kolikrat byla vase skladba pfehrana, a tim padem vam spravné pfipisovat
piijmy. Vas distributor (napf. Digiton) vam tento kéd automaticky
vygeneruje pfi nahravani hudby do distribu¢niho systému. Je to zdarma
a je to naprosto nezbytné pro sledovani vasich pfijmda.

ISRC kod se tedy vaze k nahravce, ne ke skladbé jako takové. Pokud
nahrajete stejnou pisni¢ku znovu (novy mix/master), musite vystavit novy
ISRC.

ISRC kdd je take kliCovy pii pfrevodu vasi hudby mezi distributory — pokud
si chcete zachovat Cisla prehrani, ulozeni skladeb, playlisty apod., je nutné
zadat stejny ISRC kod u nového distributora, ¢imz se zajisti kontinuita
prevodu vaseho katalogu.

UPC kéd (Universal Product Code): Zatimco ISRC je kdd pro kazdou
jednotlivou skladbu, UPC kéd se uziva pro celé vase vydani, at uz je
to singl, EP, nebo album. Je to &arovy kdd, ktery se pouziva pro digitalni
distribuci (a dfive i pro fyzické nosice). Tento kdéd identifikuje celé

vase vydani jako jeden produkt. Stejné jako ISRC, i UPC kdd vam muze
vygenerovat vas distributor pfi nahravani do systému.

ISWC kédy  Kromé téchto kodU je dllezité zminit také ISWC kéd (International

aautorska prava Standard Musical Work Code). Ten se netyka pfimo nahravky (té se tyka
ISRC), ale hudebniho dila samotného, tedy skladby a textu. ISWC kody
jsou dulezité pro autorské organizace, jako je napiiklad OSA (Ochranny
svaz autorsky) v Ceské republice. Pokud jste skladatel nebo textat, méli
byste se zaregistrovat u takovéto organizace, ktera bude chranit vase
autorska prava a inkasovat odmény za pouzivani vasi hudby v radiich,
televizi a vefejnych prostorech. ISWC kdd pomaha témto organizacim
spravné identifikovat vase dilo a zajistit, aby se k vam dostaly patficné
honorafe. ISWC kéd je pfidélovan kolektivnimi spravci autorskych prav
(v CR OSA) &i nezavislymi spravci prav (napf. Soundreef ¢i Unison) pfi
registraci hudebniho dila u téchto organizaci.
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Naplanujte termin vydani
s dostatecnhou rezervou

vvvvvv

release planu. Nejde jen o to, kdy skladbu nahrajete do distribuce, ale i o to,
jaky Cas si nechate na pfipravu marketingu, pitching do playlist( a feSeni
pripadnych problémd. Cim vice asu mezi dokonéenim wvhudby a jejim
zveiejnénim mate, tim vice moznosti se otevira pro propagaci i hladky
prubéh vydani.

Rozlisujte Je dllezité védét, ze datum, kdy skladbu nahrajete do systému distribuce
datum dodani  (datum dodani), neni totéZ co datum jejiho vydani.
a datum vydani

Datum dodani (delivery date) je den, kdy distributor odesle hudbu
na jednotlivé platformy. To se zpravidla déje béhem nékolika hodin &i dni
od data, kdy vy nebo vas label nahrajete novou hudbu do distribu¢niho
rozhrani. Poté jeSté probiha kontrola ze strany distributora, ktery se ujisti,
Ze vSe je v poradku, nez rozesle hudbu koncovym platformam.

Datum vydani (release date) je den, kdy se ma skladba objevit veiejné
na streamovacich platformach.

Pokud napfiklad skladbu nahrajete do distribuce 1. bfezna a nastavite
datum vydani na 15. bfezna, znamena to, ze mezi nahranim a vydanim je
dvoutydenni rezerva, béhem které mohou platformy skladbu zpracovat

a pfipravit. Kratka nebo Zadna rezerva ¢asto vede k problémim — skladba
se mUze objevit pozdéji, nez bylo planovano, nebo nemusi byt dostupna
na v8ech platformach soucasné.

Pokud pouzivate nejlevnéjsi plany u distributor(, jako je DistroKid, nemate
kontrolu nad terminem vydani a pfichazite o marketingoveé nastroje.

Minimalni doba Pro nejrychlejsi vydani se doporucuje alespon jeden tyden rezervy.
To zajisti, Ze Spotify a dalsi platformy stihnou skladbu zpracovat.
V pfipadé chyby ale budete mit velmi malo ¢asu na napravu. Berte
takeé v potaz, ze distribu¢ni platformy a streamovaci sluzby mohou mit
v nékterych terminech zpozdéni (napf. Vanoce, Novy rok, velké statni
svatky). Proto je lepsi mit rezervu i z tohoto dlivodu. Vice ¢asu znamena
i moznost vytvofit a naplanovat marketingovou kampan, PR ¢lanky,
videa nebo teasery.
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Pro Spotify playlisty  Pokud chcete mit moznost nabidnout svou skladbu kuratorim Spotify
k zafazeni do oficialnich playlistu, potfebujete alespon dva, idealné tfi
tydny rezervy. Diky tomu budou mit platformy Cas na zpracovani a vy
budete moci odeslat zadost o zarazeni do playlistl pres Spotify for Artists
(sekce ,,Music Upcoming®).

Spotify playlist pitch

Jednou z nejucinnéjsich cest, jak dostat vasi novou hudbu k Sirokému
publiku na Spotify, je zafazeni do playlistl. Existuji dva hlavni typy playlistd:
oficialni (editorské) playlisty Spotify a nezavislé playlisty (kuratorske,
fanouskovske, znackové atd.). V této &asti se zaméfime na pitching do
oficialnich playlistl Spotify, coz je pro zacinajici umélce velka prilezitost.

Jak funguje  Spotify nabizi nastroj Spotify for Artists, kde mizete sami (nebo vas
Spotify playlist  distributor) poslat svou nevydanou skladbu k posouzeni kuratordm
pitching?  Spotify. Tito kurdtofi jsou odbornici, ktefi maji na starosti tvorbu a spravu
stovek oficialnich playlistl pokryvajicich rizné zanry, nalady ¢i aktivity
(napf. Rockovy flaky, Fresh Finds, Peaceful Piano, Power Workout atd.).

Samotny proces nabizeni hudebnich nahravek do Spotify playlistl
(playlist pitching) ma pak svoje vlastni pravidla a podminky, které je
potfeba dodrzet. Na ty se ted podivame blizeji.

Jakeé jsou podminky  Pitchovat je mozné pouze doposud nevydanou hudbu. Jakmile je skladba
pro zadost  vydana, uz ji do oficidlnich playlistl Spotify nemUzete nabidnout. Proto
o playlisting? je nutné myslet na pitching v¢as, idealné ihned po uploadu skladby do
distribuce.

Dal$i podminkou je ¢asova rezerva — mezi vasi zadosti a datem vydani
musi byt rezerva minimalné 7 dni, aby byla vase zadost vibec posouzena
a vaSe hudba se mohla objevit v release radaru. Kdyz tuto ¢asovou
podminku nedodrzite, je stale mozné zadost vyplnit, ale Sance na umisténi
v playlistech jsou prakticky nulové. Doporucujeme si tak vyhradit alespon
2-4 tydny Casoveé rezervy.

Mnoho hudebnikli také nevi, Ze z celého alba nebo EP muzete pres Spotify
for Artists pitchnout jen jednu skladbu. Pokud vydévate vice skladeb
najednou, je potfeba strategicky vybrat tu, ktera ma nejvétsi Sanci
zaujmout Spotify kuratory. Toto je také jeden z dlvodd, pro¢ je v posledni
dobé trendem vydavat hudbu po singlech. Kdyz vydate celé album nejprve
jako singly, mate mozZnost pitchnout véechny skladby z tohoto alba, a tim
navysit Sanci na umisténi, nez kdyz vydate v8e najednou a budete muset
10 spoléhat pouze na jednu Sanci.
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Kde a jak pitchovat?

Jak vyplnit Zadost,
aby méla co nejvéetsi
S§anci na uspéch?

Jak poznate,
zda jste uspéli,
¢i nikoliv?

Abyste vibec mohli Zadost o playlisting vyplnit, budete potiebovat pfistup
do Spotify for Artists. Jedna se o systém pro umélce, jejichZz hudba je

na Spotify. Najdete v ném analytické nastroje pro umélce, mizete si tam
upravit profil (pfidat fotky, bio, odkazy) nebo tieba nahrat videa (Canvas,
Clips).

A mimo vySe uvedené je zde sekce pro pitching. Jakmile je vaSe skladba
nahrana a zpracovana distributorem, objevi se ve Spotify for Artists v sekci
L,Hudba“ (nebo ,Music®) pod zalozkou ,Nadchazejici“ (nebo ,Upcoming®).
Zde najdete moznost ,Odeslat skladbu® (nebo ,Submit a Song*).

Pokud je$té nemate pristup do svého Spotify for Artists, je mozné jej ziskat
zdarma na tomto webu: https://artists.spotify.com/. Stadi se registrovat
a projit ovérenim.

cvs.

o skladbé, v&etné spravného zanru, podzanru, nalady a aktivit,
pro které se skladba hodi. Nepfidavejte kategorie jen proto, zZe
jsou popularni — kuratofi hledaji hlavné relevantni hudbu pro svoje

playlisty.

Myslete strategicky pfi volbé skladby — Z celého vydani

(EP, album) mUzete pitchovat jen jednu skladbu. Vyberte tu,

ktera ma nejvetsi potencial oslovit kuratory — ¢asto to byva singl

s nejvyraznéjsim refrénem, spolupraci se znaméjsim umélcem nebo
nejpoutaveéjSim pribéhem.

Pfipravte silny pitch text (max. 500 znakii)
Zacnéte stru¢nym popisem hudby (zanr, klicové prvky).
Vysvétlete, ¢im je skladba jedineéna — muze jit o pribéh
vzniku, neobvyklé nastroje, originalni aranzma nebo aktualni
téma textu.
Nezapomente na marketing — Spotify zajima, zda vy a vase
hudba pfivedete na jejich platformu posluchace a fanousky.
Ma vase skladba videoklip? Budete mit rozhovory v médiich?
Bude skladba nasazena v radiu nebo TV? Chystate velkou
marketingovou kampan nebo tour?
Ptidejte milniky a struénou historii — Spotify chce sazet na
ambiciozni a uspésné umelce. Pfipomente svoje predchozi
uspéchy, at je vidét, Ze rostete a smérujete za svym cilem.

Na zadné formalni rozhodnuti od Spotify neCekejte. Zkratka se bud’

v playlistech objevite, nebo ne. To se dozvite bud' v rozhrani Spotify for
Artists, nebo vam mUize pfijit oznameni o umisténi v playlistu do e-mailu,
pokud nemate vypnuté notifikace.


https://artists.spotify.com/

Pridani do playlistu mGze ptijit klidné i mésice po vydani, pokud si skladba
povede dobie. Dnes jsou totiz i tyto kuratorské playlisty hodné ovlivnény
algoritmem a upravovany na miru jednotlivym posluchacdm a je mozné,

Ze algoritmus pfida do téchto playlistl i starsi pisnicky, pokud jsou opravdu
popularni.

Pokud se skladba nedostane do editorského playlistu, nezoufejte
a nevzdavejte to.

Dobre pfipraveny pitch, kvalitni hudba a aktivni promo mohou vést

k umisténi v algoritmickych playlistech (release radar, discovery weekly
apod.). Ty sice nejsou ,ruéné vybirané®, ale mohou generovat obrovskou
poslechovost.

Vysledek také ovliviuje i konkurence a vibec dostatek playlistll pro vas styl
a zanr. Je tak tieba to zkous$et dal a dal a brat kazdé nové vydani jako dalsi
krok na cesté za uspéchem a budovanim silného brandu.

Aktualizujte své digitalni profily

Pred kazdym vydanim provedte audit svych socialnich siti a streamovacich
platforem. Ujistéte se, ze mate aktualni popisky, vyplnéné odkazy na
vSechny sité (a ze tyto odkazy funguji), a nahrajte nové promo fotky.
Je prekvapivé, kolik znamych umélcl nema aktualizované profily na Spotify.

Myslete také na to, Ze je potieba mit pfipraveny rdzné formaty grafiky

a videa. Nejcastéjsi varianty jsou bannerova fotka (Siroka — YouTube,
Spotify, Facebook), profilova fotka (nej¢astéji kruh) a fotky pro prispévky
na socialni sité (dnes nej¢astéji vertikalni ¢i ¢tvercovy format).

U videa dnes pievazuje kratSi format na vysku (Reels, Shorts, TikTok),

u kterého urcité nezapomerite na Spotify Canvas (8sekundova smyc¢kova
animace, kterou mlzete pridat ke kazdé pisni¢ce) nebo Spotify Clips
(Spotify obdoba Reels, v tuto chvili max. 30 sekund).

Horizontalni format videa pirevazuje u delSiho obsahu — videoklip, podcast
dobé vyznamné posiluje i na poli hudebniho streamingu (YouTube Music).
Nicmeéne nove Ize vlozit videoklipy prostifednictvim distributora i na Spotify
nebo tieba Apple Music (pokud distributor tuto funkci podporuje — v CR
to jsou major labels jako Universal nebo Warner, z nezavislé scény Digiton
Music Agency).
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Pripravte si press kit

Pokud planujete oslovit tradi¢ni média, jako jsou blogy, ¢asopisy, hudebni
televize nebo radia, je nezbytny press kit. Doporucujeme sdilenou slozku
na Google Disku, kam redaktoriim poslete pouze odkaz. Press kit by mél

obsahovat:

biografii hudebniho projektu (idealné ve formatu Word pro snadné
kopirovani);

tiskovou zpravu o nadchazejicim vydani;

promo fotografie v riznych formatech;

dal$i promo materialy, jako jsou videoupoutavky, videoklip a dalsi
fotografie pro socialni sité.

Pokud vyuzivate Google Disk ¢i Dropbox nebo obdobnou sluzbu, vzdy se
ujistéte, ze odkaz je nastaven pro vefejny pfistup. Neni nic horsiho, nez
kdyz zaSlete press kit, na ktery se nikdo z recipientli nedostane.

Tiskova zprava Pokud planujete oslovit i média, jako jsou hudebni ¢asopisy, blogy, radia
médiim o vasem novém vydani — at uz jde o singl, aloum, nebo videoklip.
Zasadni je, aby byla struéna, jasna a pfehledna. Novinafi a redaktofi denné
dostavaji desitky podobnych e-maild, proto je dllezité, aby vase zprava
hned na prvni pohled plsobila profesionainé a zaujala.

Co by méla obsahovat:
Silny titulek: kratky, uderny, idealné s jasnou a zajimavou informaci.
o tom, zda divaka zaujmete, nadpis je podobné dllezity u ¢lanku.
Je dulezité tak vystoupit z davu, ale zaroven to neprehnat
a nespadnout do kategorie Clickbait.

uuuuuu

a proc¢. Pfedstavte obsah ¢lanku tak, aby étenar hned pochopil,
0 co se ve zbytku zpravy jedna.

Dalsi detaily: pribéh vasi novinky, popis a uspéchy vaseho
uméleckého projektu, inspirace, spoluprace se slavnymi jmény,
zajimavosti z procesu vzniku nebo treba citace nékoho z ¢lend
kapely. Tiskova zprava by pak méla sméfovat k tomu, co chcete
promovat — nové album, videoklip nebo tifeba koncertni tour.

Odkazy: pfilozte odkaz na hudbu, socialni sité a na vas press kit
s fotkami a biografii.

Kontakty: vzdy uvedte e-mail a telefon osoby, ktera mize reagovat
13 na dotazy médii.



Na co si dat pozor:
Nepiste pfilis dlouhé texty — tiskova zprava by méla mit rozsah
priblizné jedné strany A4.

Vyhnéte se pfehnanym superlativiim typu ,nejlepsi kapela véech
dob“. Média oceni fakta a konkrétni pfibéhy, ne prazdné fraze.

Dbejte na pravopis a formatovani — zprava by méla vypadat
profesionalné a neobsahovat chyby.

Nezapomente, ze tiskova zprava neni totéz co promo text pro

fanousky — piste ji neutralné a objektivné, aby ji redaktofi mohli
snadno pievzit.
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3 Zpusoby propagace
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Kdyz vydavate novou hudbu, samotné vydani nestaci — klicem je
promyslend propagace. Existuje nékolik hlavnich kanall, které by mél kazdy
muzikant ¢i kapela zvazit. Nékteré jsou ,zdarma“ (ale zaplatite za né vasim
G¢asem), nékteré jsou placené (ale naopak vam Cas usetfi a vyménou za
penize ziskate dosah).

Socialni site (organicky obsah)

vvvvv

s nejvétsim potencialnim dosahem. Ddlezité je pripravit si predem obsah,
ktery pak muUzete zverejniovat pred, béhem a po vydani (ukazky z nahravani,
teasery, grafika s datem vydani, videoklip, fotky, behind-the-scenes, Ziva
vystoupeni).

Socialni sité maji dnes obrovskou moc — lidé na nich totiz travi obrovské
mnozstvi ¢asu kazdy den, a kdyz date dohromady nejpouzivané;jsi
platformy (Facebook, Instagram, YouTube, TikTok a Spotify), mizZete
oslovit témér cely svét. Na druhou stranu je zde samoziejmé i obrovska
konkurence.

Média a PR

Zejména pokud mate jiz vybudované jméno nebo opravdu silny a zajimavy
pfibéh, mohou vam tradi¢ni média jako hudebni blogy, ¢asopisy, noviny, TV,
radia a dal$i pomoct oslovit zcela nové fanousky. Byt sila tradi¢nich médii
s nastupem digitalizace a platformizace vyrazné klesa, stale hraji dllezitou
roli, zejména pokud se jednotlivé medialni organizace dokazaly pravé
digitalizaci prizpUsobit a zachytit sou¢asné trendy.

E-mail marketing

Newsletter je silny nastroj, pokud uz mate databazi fanouskd. Ty muzete
ziskavat tak, ze se prihlasi k odbéru na vasem webu nebo Ze si od vas
tfeba néco koupili (vstupenky, merchandise apod.). Vzdy si samoziejmé
nastudujte sou¢asnou pravni Upravu (v Evropé je to zejména GDPR) nebo
se poradte se svym pravnim zastupcem.



V den vydani pak fanouskim mdzete poslat informaci o novince, odkazy na
hudbu a pfipadné néjaky exkluzivni bonus (napf. video jen pro odbératele).

Reklamni kampane
(placena propagace)
Pokud to myslite s hudbou vazné, placena reklama je dnes témér nezbytna.

Pokud ji véak rozumite, mizete tim ziskat obrovskou vyhodu a vybudovat
si velkou fanous$kovskou zakladnu a dostat svoje nové vydani mezi spoustu

novych lidi.
Zde jsou nejpopularnéjsi Meta Ads (Facebook & Instagram): idealni pro ziskani novych
metody placené posluchacl a privedeni zajemcu na Spotify, YouTube nebo tieba na
propagace: prodej vstupenek k vasemu koncertu.

YouTube Ads: perfektni pro propagaci videoklipu — vase video se
ukaze fanouskim pfimo na YouTube.

Spotify Ads: umozniuji oslovit posluchace pfimo na platformé
Spotify. Moznosti jsou vSak vyrazné omezené a pro ¢eské umélce
cilici na CZ/SK region je prakticky nemozné tyto reklamy nastavit
a spustit.

TikTok Ads: velmi levny dosah, nicméné moznosti cileni jsou velmi
omezene; vhodny nastroj proto spiSe pro mainstreamoveé zanry nebo
znacky, které chtéji maximalni dosah bez blizsiho cileni.

Google Ads a dalsi kanaly: vhodné pro koncertni propagaci nebo
prodej merche.

Koncertni vystoupeni nebo tour

Jak Iépe propagovat vasi novinku nez pfimo na koncerté? Je to idealni
zpUsob, jak opravdu hluboce zapUsobit na vase fanousky a vytvorit si
s nimi osobni zazitky.

Na druhou stranu, mizete byt jen na jednom misté osobné, proto je dosah
vzdy omezeny a naklady mohou byt velké.

Dalsi obdobnou osobni promo akci mlze byt premiéra a promitani
videoklipu.
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Spoluprace s influencery

Znate néjaké influencery, ktefi souzni s vasi hudbou ¢&i poselstvim?

Pak se jedna o idealni pfilezitost pro spolupraci. Pozvéte je na koncert
nebo s nimi uzaviete spolupraci, ¢imz si vzajemné pomlzZete a predstavite
své projekty i u fanouskd vaseho partnera.
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