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Digitalni distribucni platformy

dnes predstavuji klicovy kanal pro
sireni hudebni tvorby. Mezi nimi
zaujima nejvyznamnejsi postaveni
Spotify, které je nejen streamovaci
sluzbou, ale zaroven komplexnim
ekosystémem propojujicim hudebni
obsah, hudebni posluchace a datovou
analytiku. Pro samotné interprety

a kapely vznikl nastroj Spotify for
Artists, jenz umoznuje spravovat
prezentaciinterpreta a zaroven
analyzovat chovani posluchacu.

Cilem tohoto textu je poskytnout
systematicky a srozumitelny navod
pro umeélce, kde se dozvéedi uplne

vse o Spotify a Spotify for Artists,

od ziskani pristupu pres nastaveni
profilu, vyplneni zadosti o zarazeni do
playlistu az po fungovani algoritmu.



Vyznam Spotify for Artists
v soucasném hudebnim
prostredi

Ziskani pristupu ke Spotify for
Artists

Zakladni orientace v rozhrani
Spotify for Artists

Jak si spravne nastavit profil
ha Spotify

Canvas

Zakladni analytika: posluchaci,
streamy a sledujici
Spotify playlisty — jak funguji?

Jak spravne podat zadost
o zarazeni do oficialnich Spotify
playlistu

Jak funguje vyplaceni odmén
ha Spotify
Zaver: Spotify for Artists jako
nastroj dlouhodobého rozvoje



Vyznam Spotify for
Artists v soucasnem
hudebnim prostredi

Spotify for Artists nelze chapat jako marketingovy nastroj v tradi¢nim slova
smyslu. Jeho primarni funkci neni propagace hudby (i kdyZ v nékterych
Castech sveta umélci jiz maji moznost nastavit si reklamni kampané

piimo na Spotify, pro Eeské umélce to jde stale pouze skrze vydavatelstvi
a distributory), ale poskytnuti transparentniho prehledu o tom, jak fanousci
poslouchaiji a nachazeji vasi hudbu na Spotify.

Bez prace s témito daty je interpret odkazan prevazné na subjektivni
dojmy, které mohou byt zavadéjici. Spotify for Artists tak predstavuje
dllezity nastroj profesionalizace hudebni ¢innosti.

] transparentni prehled
Spotify o0 tom, jak fanousci

for Artists poslouchaji a nachazeji
vasi hudbu na Spotify
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Ziskani pristupu
ke

Pristup ke Spotify for Artists neni automaticky pridélovan pii vydani hudby.
O pfistup musi interpret nebo jeho zastupce aktivné pozadat. Proces
ovéreni slouzi k potvrzeni, ze dana osoba ma opravnéni profil spravovat.
Ovéreni se zpravidla provadi prostiednictvim webu Spotify for Artists.
Néktefi distributofi, jako naptiklad DistroKid, vSak nabizeji zrychlené
vyfizeni pfistupu pfimo skrze jejich portal. Pokud mate vydavatelstvi, Ize
také nastavit, aby vas vydavatel mél automaticky pfistup k vasemu profilu
a v8em vydanim, ktera jste skrze néj vydali.

VétSina z vas vSak vyuzije moznost &islo jedna, tedy ziskani pfistupu skrze
oficialni web Spotify for Artists. Web je také prelozen zcela do ¢estiny,
takZe se nemusite bat ani ciziho jazyka. Stac¢i navstivit stranky, pfihlasit

se a zacit proces narokovani si profilu interpreta. Spotify vas v§im snadno
provede, pfipadné se mlizete podivat na video zde.

HUDEBNI DISTRIBUCE

v§|; CO MUSITE
ZNAT O SPOTIFY

FOR ARTISTS

Digiton Agency

s Milosem Blahd&ckem

Jakmile najdete sv(j umélecky profil, musite jesté projit ovérenim ze strany
Spotify. Nechcete prece, aby si jen tak nékdo mohl narokovat tieba i vas
profill Nejsnaze Ize ovéfit vas profil pomoci socialnich siti, jen se ujistéte,
Ze e-mail, ktery zadavate, je shodny s tim, ktery je na vaSich socialnich
sitich nebo na webu. Ovéreni pak byva pomérné rychlé.

Jakmile budete mit pfistup, mizeme se vrhnout jiz do samotného
05 administratorského rozhrani.


https://artists.spotify.com/
https://www.youtube.com/watch?v=L-7ZBcPjMeo

Zakladni orientace
v rozhrani

Rozhrani Spotify for Artists je rozdéleno do nékolika hlavnich sekci, z nichz
kazda plni specifickou funkci.

Umelecky profil

V levém panelu najdete zakladni orientacni menu. Zac¢it mizete tak, ze
kliknete na nazev svého profilu a nasledné vpravo zvolite ,View profile“
(bohuzel pieklad do &estiny neni 100%), tim se dostanete do spravy
profilu, kde mizete upravit fotky (ikona tuzky vpravo nahofe), pfidat ¢i
upravit Artist pick (néco jako pfipnuti jedné dulezité zpravy, kterou chcete
predat svym fanouskdm — typicky néjaka novinka, velky koncert, merch
apod.), v sekci ,,O nas” pfidat bio a odkazy na socialni sité, pfipadné dalsi
fotky do vasi galerie.

MELEC &

Deloraine

Pfehled Onas Fanouskdm se dal libi

Poslednivydané Artistpick (?)

z Arkona g :! @ newsingle Arkonais here!

JUL 14,2025

Nahraj Klipy a spoj se se svymi fanousky




S
Hudba

V levém menu dale najdete sekci ,Hudba“, kde mlzete prochazet statistiky
tykajici se vasich vydani, jako je pocet stream0 (prehrani), posluchacu,
ulozeni ¢i zobrazeni Canvas (viz nize) za urcity ¢asovy segment (typicky
28 dni). Dale se zde muzete dozvédét blizsi informace o playlistech, ve
kterych je umisténa vaSe hudba. A v podsekci ,Nadchazejici“ pak najdete
informaci o vaSem pfistim vydani, pokud jste jej jiz zadali do distribuce -
pravé zde lze vyplnit a zaslat Zadost o zafazeni do oficialnich Spotify
playlistu.

Publikum

V hlavni sekci ,,Publikum® pak naleznete detailni pfehled o tom, kdo

vasi hudbu posloucha a jakym zplsobem s ni interaguje. Nejde pouze

o souhrnna cisla, ale o strukturovany pohled na chovani posluchacu, jejich
miru zapojeni a vyvoj vztahu k interpretovi v Case.

Spotify zde rozliSuje nékolik urovni publika — od posluchadu, ktefi si
skladbu prehrali nahodné nebo jednorazoveé, az po aktivni fanousky, ktefi
interpreta sleduji a k jeho hudbé se pravidelné vraceji. Pravé toto rozdéleni
umoziuje Iépe pochopit, zda hudba oslovuje stabilni publikum, nebo zda se
jedna spiSe o kratkodoby dosah bez dlouhodobé vazby.

Data v sekci Publikum slouzi pfedevsim k dlouhodobé analyze. Pomahaji
identifikovat trendy v chovani posluchacu, vyhodnotit dopad novych
releasl ¢i marketingovych aktivit a sledovat, zda se dafi postupné prevadét
jednorazoveé posluchace na pravidelné sledujici. Spravna interpretace
téchto udajl je klicova pro strategické rozhodovani a udrzitelny rozvoj
hudebniho projektu.

Merch a udalosti

V sekci ,Merch a udalosti®, jak nazev vypovida, mlzete spravovat svdj
merchandise, ktery Ize pfidat na vas profil. Ma to vSak jedno velkeé ale —
musite prodavat svij merch skrze platformu Shopify. Nic jiného neni
podporovano.

Udalosti pak slouzi k informacim o koncertech, které jsou na vasem Spotify
profilu vystaveny. Abyste koncerty pridali na sv(j Spotify profil, musite
vyuzit jednu z partnerskych spole&nosti — ja osobné doporucuji Bands

in Town.

or



Video a grafika

Sekce ,Video a grafika“ ve Spotify for Artists slouzi ke sprave vizualnich
prvkUl, které doplnuji hudebni obsah a rozsifuji zplsob, jakym se interpret
prezentuje posluchac¢im. Spotify timto reaguje na proménu chovani
uzivatelQ, ktefi stale Castéji vnimaji hudbu v kombinaci s obrazem, nikoli
pouze jako Cisté zvukovy zazitek.

Cilem této sekce neni nahrazovat hudbu vizualem, ale podpofit zapojeni
posluchac, prodlouzit dobu interakce se skladbou ¢i profilem interpreta
a poskytnout dalSi kontext k hudebni tvorbé. Spotify v této oblasti
podporuje nékolik typl video obsahu, z nichZ kazdy ma jinou funkci

a vyuziti.

3.5.1

Clips jsou kratka vertikalni videa, ktera se zobrazuji pfimo na profilu
interpreta. Slouzi jako rychly a aktualni obsah, jehoz uéelem je predstavit
osobnost interpreta, upozornit na nové vydani, koncertni aktivity nebo
zakulisi tvorby.

Tento format je blizky kratkym videim znamym ze socidlnich siti, avSak
jeho role je odligna. Clips jsou primarné doplnénim profilu, které mize
zvysit zajem posluchacl o dalsi obsah interpreta. Vhodné zvoleny clip
mUze napomoci tomu, aby se navstévnik profilu rozhodl hudbu nejen
poslechnout, ale také profil sledovat.

3.5.2

Canvas predstavuje kratkou opakujici se video smyCku (max. 8 vtefin),
ktera se pirehrava béhem poslechu konkrétni skladby. Je navrzena tak, aby
nenarusovala poslech, ale vizualné jej obohacovala.

Hlavnim uéelem Canvasu je zvy$eni miry zapojeni posluchacu. Spotify
08 dlouhodobé sleduje, ze skladby doplnéné vhodnym vizualnim prvkem
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3.5.3

3.6.1

mohou dosahovat vy$Si miry interakce, napfiklad ukladani do knihovny
nebo opakovaného poslechu. Canvas by mél tematicky i vizualné odpovidat
charakteru skladby a podporovat jeji atmosféru, nikoli odvadét pozornost.

Funkci Canvas je vénovana kompletni kapitola v tomto navodu (viz kapitola 5).

Spotify postupné rozsituje podporu plnohodnotnych videoklipl, které
mohou byt dostupné pfimo v ramci profilu interpreta. Tento format
umoznuje propojit klasicky hudebni videoklip s prostiedim streamovaci
platformy a nabidnout posluchac¢iim dalsi zplsob, jak hudbu konzumovat.

Videoklipy na Spotify nejsou uréeny k nahrazeni platforem zamérenych
vyhradné na video obsah, ale slouzi jako doplnék hudebniho katalogu.

Pro interprety predstavuji moznost prezentovat vizualni stranku své tvorby
piimo tam, kde uz posluchadi jejich hudbu aktivne vyhledavaiji.

Marketing (Campaigns)

Sekce ,,Marketing“ (Campaigns) bude dostupna a viditelna pouze pro
nekteré z vas.

V ramci CR se prozatim tyka pouze Discovery modu (viz kapitola 3.6.1),
nikoliv jinych reklamnich kampani. Pojdme si v§ak jednotlivé kampané
rozebrat vice do detailu.

Discovery Mode je nastroj zaméreny na zvySeni objevitelnosti skladeb
prostrednictvim algoritmickych doporucéeni Spotify. Umoznuje interpretim
a labelim oznacit konkrétni skladby, u nichZ jsou ochotni upfednostnit
dosah pied vysi honorare za stream.

V praxi to znamena, ze Spotify mdze tyto skladby ¢astéji zafazovat
do personalizovanych doporucéeni (napf. radio interpreta, autoplay,
personalizované playlisty), pfic¢emz vyménou za zvySenou viditelnost
dochazi ke snizeni podilu z vynosu za streamy z téchto umisténi.

Nicméné co se stane, pokud vsichni nebo alespon vétsina umélcd
zapnou Discovery mode? Nestane se ve vysledku pak jen to, ze Spotify
bude vyplacet méné a dosahy zlstanou v podstaté stejné? Zavedeni
tohoto modu tak provazi cela fada kontroverzi a ostré kritiky a spousta
vydavatelstvi a distributor(i se rozhodla na Discovery modu nepodilet.
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3.6.2

3.6.3

Showcase je reklamni format uréeny k propagaci konkrétniho releasu
(singlu, EP nebo alba) pifimo v aplikaci Spotify. Obsah se zobrazuje
vybranym posluchacdm v prominentnich ¢astech aplikace, naptiklad na
domovskeé obrazovce.

V dobé psani tohoto navodu je pro ¢eské uzivatele tento typ reklamy
prakticky nedosazitelny — musite mit za sebou podporu velkého
vydavatelstvi &i distributora, abyste mohli tuto reklamu vyzkous$et. | tak se
spoléhate pfi nastaveni a béhu kampané Cisté na distributora &i vydavatele,
a cely proces je tak pomérné netransparentni. Moje zku$enost s touto
reklamou je spise negativni, vysledky meé nijak pfi testovani neoslinily,

a radéji tak doporucuji reklamu na Spotify spravovanou pres META
(Facebook/Instagram).

Marquee je prémiovy reklamni format ur¢eny k propagaci novych vydani.
Jedna se o vyrazné celoobrazovkoveé sdéleni, které se zobrazuje vybranym
uzivatellm pfi otevieni aplikace Spotify.

Marquee je zaméren piedevsim na:

navrat neaktivnich posluchacd,
reaktivaci fanousku, ktefi interpreta del$i dobu neposlouchali,
posileni povédomi o zédsadnim releasu.

Tento format je obvykle nakladnéjsi nez Showcase a je uréen spise

pro interprety a projekty s jiz vybudovanym publikem, kde déva smysl
investovat do vyrazné a kratkodobé intenzivni kampané. Ja osobné s timto
typem reklamy zkuSenosti nemam. Pro ¢eskeé interprety je podobné jako
Showcase reklama dostupny pouze pies VIP kanaly.



Jak si spravne nastavit

profil na
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Profil interpreta na Spotify predstavuje zakladni prezentaéni prvek
hudebniho projektu v digitalnim prostiedi. Je to prvni misto, kde se
poslucha¢ setkava s interpretovou identitou, a zaroven prostor, ktery
vyrazneé ovliviiuje, zda se z jednorazového poslechu stane dlouhodoby
zajem. Spravné nastaveni profilu proto nelze vnimat jako formaini
povinnost, ale jako strategickou soucast prace s publikem.

Profil interpreta plni nékolik funkci sou€asné. Slouzi jako vizualni

a informacni vizitka, jako rozcestnik k dalSimu obsahu a jako nastroj, ktery
podporuje rozhodovani posluchac¢e — zda si hudbu uloZzi, za&ne interpreta
sledovat nebo se k profilu v budoucnu vrati. Spotify navic s profilem
pracuje i na urovni doporuc¢ovacich mechanism, proto je jeho konzistentni
a profesionalni podoba dulezita i z hlediska dlouhodobé objevitelnosti.

Profilova fotografie

Profilova fotografie je nejCastéji zobrazovanym vizualnim prvkem
interpreta. Objevuje se ve vyhledavani, v playlistech, v doporucenich

i v knihovnach posluchacu. Z tohoto dlvodu musi byt predevsim dobre
Citelna i v malém formatu.

Doporucuje se pouzivat kvalitni, profesionalné plsobici fotografii s jasnym
kompozi¢nim fedenim. Fotografie by méla odpovidat Zanru a charakteru
projektu. DuleZita je také konzistence s ostatnimi kanaly, zejména se
socialnimi sitémi, aby byl interpret snadno rozpoznatelny napfi¢ platformami.

Header (bannerovy obrazek
profilu)

Header obrazek nabizi vétsi prostor pro vizualni vyjadieni identity projektu,
i zejména proto, Ze se zobrazuje pfevazné na vétsich zafizenich, jako je PC,
TV &i tablet. Na telefonu se setkate pouze s mensim kulatym profilovym
obrazkem. Mél by vizualné podporovat hudebni styl, estetiku a celkové
smérovani interpreta.
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Textoveé bio

Bio interpreta je kratky text, ktery poskytuje zakladni orientaci v tom,
kdo interpret je a jaky typ hudby nabizi. Jeho hlavnim cilem je rychle
a srozumitelné sdélit kontext, nikoli vypravét detailni historii projektu.

Doporucuje se formulovat bio vécné, stru¢né a v souladu s téonem
komunikace interpreta. Vhodné je zminit zanrové zarazeni, inspirace nebo
charakteristicky prvek tvorby. Text by mél byt snadno pochopitelny i pro
posluchace, ktefi se s projektem setkavaji poprvé.

Odkazy a doplnkové informace

Spotify umoznuje propojit profil interpreta s dal$imi platformami, jako
jsou socialni sité nebo oficialni webove stranky. Tyto odkazy funguji jako
rozsiteni profilu a umoznuji posluchac¢im snadno pokracovat v interakci
mimo samotnou streamovaci sluzbu.

Je vhodné uvadét pouze aktualni a aktivné spravované odkazy. Neaktualni
nebo nefunkéni odkazy mohou sniZovat divéryhodnost profilu a plsobit
neprofesionalné.

Spravné nastaveny profil neni jednorazovou zalezitosti. Mél by byt
prubézné aktualizovan v souvislosti s vyvojem projektu, novymi releasy
nebo zménami vizualni identity. Zaroven je vSak dulezité zachovat
kontinuitu, aby si posluchacéi dokazali interpreta dlouhodobé spojit

s konkrétnim vizualnim a komunikaénim stylem.

Profil interpreta na Spotify je kliCovym nastrojem pro budovani vztahu

s publikem. Jeho profesionalni a promyslené nastaveni zvySuje
pravdépodobnost, Zze posluchaé u projektu zUstane i po prvnim kontaktu.
Spravné nastaveny profil podporuje nejen prezentaci hudby, ale

i dlouhodoby rist a stabilitu hudebniho projektu v ramci platformy Spotify.

Dllezita rada: smyslejte o svém profilu tak, ze by mél zaujmout jak
navstévnika, ktery na vas narazil uplné poprvé, tak i vaseho stélého
fanouska. Oba tyto segmenty by mély najit co nejsnadnéji to, co hledaji.



Canvas

Funkce Canvas ve Spotify predstavuje kratkou opakujici se video
smycCku, ktera se zobrazuje béhem prehravani konkrétni skladby.
Canvas nenahrazuje hudebni obsah, ale doplfiuje jej o vizuaini prvek,
jehoz cilem je zvySit zapojeni posluchace a posilit celkovy dojem

ze skladby.

Canvas je Uzce navazan na jednotlivé tracky, nikoli na profil interpreta jako
celek. Kazda skladba muize mit vlastni vizualni doprovod, ktery tematicky
nebo atmosféricky rozviji jeji charakter.

Get'Dis er-.ed .
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Zakladni princip Canvasu

Canvas funguje jako neékolikasekundova video smycCka bez zvuku, ktera se
automaticky opakuje po celou dobu piehravani skladby. Je navrzen tak,
aby nenaruSoval poslech a nepfebiral pozornost od hudby, ale zaroven
poskytoval vizualni kontext.

Z hlediska uzivatelského zazitku jde o jemny, nenapadny prvek, ktery mdze:
zvysSit vizualni atraktivitu skladby,

prodlouzit dobu interakce posluchace se skladbou,
podpofit zapamatovatelnost hudby a interpreta.



Proc je Canvas vhodnym
nastrojem

Spotify dlouhodobé sleduje, Ze kombinace zvuku a pohyblivého obrazu
vede k vy$s$i mife zapojeni uzivatel(. Canvas muze prispét k tomu, Ze si
posluchac skladbu ¢astéji ulozi, doposloucha ji do konce nebo se k ni
v budoucnu vrati.

Zaroven jde o format, ktery nevyzaduje produkci plnohodnotného
videoklipu. Umoznuje tedy pracovat s vizualni identitou i v pfipadech,
kdy nejsou k dispozici rozsahlé produkéni prostiedky.

Canvas v kontextu objevovani
nové hudby

V soucasné podobé Spotify se Canvas neomezuje pouze na zobrazeni
béhem bézneho prehravani skladby. Platforma jej stéle Castéji vyuziva jako
soucast objevovacich mechanism.

Na mobilnich zafizenich se Canvas objevuje napfiklad v sekcich typu
Discover something new, kde uzivatelé mohou prochazet kratke uryvky
skladeb doplnéné pravé o canvasové video. Tento zplsob prezentace
umoziuje rychlé a intuitivni objevovani noveé hudby na zakladé kombinace
zvuku a obrazu, podobné jako u kratkych videoformati znamych ze
socialnich siti (reels, shorts, TikTok).

V téchto sekcich ma Canvas vyrazné vétsi vyznam nez pfi standardnim
piehravani, protoze se stava prvnim vizualnim i hudebnim kontaktem
posluchace se skladbou. Kvalitné zpracovany Canvas zde mize rozhodnout
o tom, zda posluchac projevi dalSi zajem, nebo skladbu preskodi.

Podobny princip se postupné uplatiuje i v desktopové verzi Spotify.
Uzivatelé zde mohou prochazet hudbu prostiednictvim kratkych nahled
skladeb, které kombinuji zvukovy Uryvek s vizualnim doprovodem. | v tomto
prostiedi Canvas rozSifuje funkci Cisté statického zobrazeni alba ¢&i skladby
a priblizuje praci s hudbou interaktivnéjSim formam prezentace.

Ackoli je vyznam Canvasu na desktopu vniman spi$e jako dopliikovy, jeho
role v procesu objevovani hudby postupné roste i mimo mobilni aplikaci.
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Zakladni :
posluchaci, streamy
a sledujici

Analytickou sekci nalezneme ve Spotify for Artists pod zalozkami
,Publikum®a ,Hudba“. Jedna se o kliCovy nastroj pro pochopeni toho, jak
hudba funguje na platformé z pohledu posluchact, dosahu a dlouhodobého
vyvoje projektu. Jejim hlavnim pfinosem neni samotné zobrazeni Cisel,

ale moznost porozumeét souvislostem mezi obsahem, chovanim publika

a vysledky v ¢ase.

Analytika ve Spotify for Artists slouzi pfedevsim jako diagnosticky nastro;.
Neodpovida pouze na otazku ,kolik, ale pfedevsim na otazky ,kdo",

sJjak” a ,odkud®. Diky tomu mohou interpreti a hudebni profesionalové
vyhodnocovat, zda jejich strategie funguje, a identifikovat oblasti, které
vyzaduji Upravu.

Je dllezité pristupovat k analytice systematicky a s ¢asovym odstupem.
Jednotlivé denni nebo tydenni vykyvy mohou byt ovlivnény kratkodobymi
faktory, zatimco dlouhodobé trendy poskytuji relevantni informace pro
rozhodovani.

Zakladni prehled analytickych
metrik

Spotify for Artists rozdéluje analyticka data do nékolika tematickych
oblasti, které se vzajemné dopliuji. Kazda z téchto ¢asti nabizi jiny
pohled na fungovani hudebniho projektu a jejich kombinace umoznuje
komplexnéjsi analyzu.

6.1.1

Pocet posluchacll predstavuje pocet unikatnich uzivateld, ktefi si v daném

obdobi (typicky 28 dni) prehrali alespori jednu skladbu interpreta. Tato

metrika je zakladnim ukazatelem dosahu a je vhodnéjsi nez samotny pocet
15 stream( pro hodnoceni, kolik lidi hudba skute¢né oslovila.



Pfi praci s touto metrikou je dllezité sledovat jeji vyvoj v ¢ase a vztah

k dal$im ukazatellm, napfriklad k poctu sledujicich. U interpretd, ktefi se
zaméruji pouze na playlisting, je typické, Ze maji velky pocet posluchacd,
ale minimalni mnozstvi sledujicich. Znaci to, ze drtiva vétSina posluchacu je
extrémné pasivni, tedy ¢asto viibec samotného interpreta nezna a pouze
se jeho skladby ,vloudily“ do Spotify fronty posluchace.

Za zdravy pomér bych oznacil stav, kdy alespon 20 % posluchact je
zaroven i sledujicimi interpreta.

6.1.2

Streamy vyjadrfuji celkovy pocet piehrani skladeb. Tato metrika poskytuje
informaci o objemu poslechu, avéak sama o sobé nevypovida o strukture
publika ani o mife zapojeni jednotlivych posluchacd. Za stream pak Spotify
pocita takové prehrani, kdyz je skladba piehrana alespon 30 sekund.

To znamena, Ze kratké preskoky nebo ukonéeni poslechu dfive nez po

30 sekundach se do statistik streami nezapocitavaji (obdobné jako je to
na YouTube).

Spravna interpretace streamU vyzaduje jejich porovnani s po¢tem
posluchacl. Vysoky pocet streamu pfi relativné nizkém poctu posluchaci
mUze znamenat silné zapojeni mensi skupiny fanousku, zatimco opacny
pomér muze naznacovat Sirsi, ale méné stabilni dosah. Tento pomér nam
pak ukazuje statistika ,Streamy/Posluchac®, ktera ukazuje, kolik piehrani
v prameéru pripada na jednoho posluchace. Toto samoziejmé ovliviuje

i velikost katalogu — je velky rozdil, zda terpve zacinate a mate vydany
jeden singl, nebo zda mate na svém konté uz 20 alb a stovky skladeb.

Streamy jsou vSak kli¢ovym faktorem pro viditelnost skladeb v rdmci
algoritmu Spotify — zejména pocet prehrani za poslednich 28 dni patfi

uuuuuu

vyplacenych odmen.

6.1.3

Sledujici predstavuji uzivatele, ktefi se rozhodli profil interpreta aktivné
sledovat. Z analytického hlediska jde o jednu z nejcenngjsich metrik,
protoZe sledujici tvofi zéklad dlouhodobého publika.

Vyvoj poctu sledujicich v ¢ase mUze signalizovat, zda hudebni projekt

dokaze pretavit jednorazovy zajem v dlouhodoby vztah. Pomaly, ale stabilni

rust sledujicich je ¢asto hodnotnéjsi nez kratkodobé vykyvy. Ukazuje

to také na ,zdravi“ profilu — v minulosti bylo bézné, ze néktefi umélci

méli velké vykyvy. BEéhem nékolik dni ziskali stovky novych sledujicich,

ale po nékolika mésicich o né zase pfisli. V drtivém mnozstvi pfipadi to
16 poukazovalo na to, Ze byl umélec umistén do tzv. bot playlistt (playlisty,



6.1.4

6.1.5

100 %

které generuji poslechy pomoci robotickych poslechu), a ziskal tak fale$né
streamy a sledujici. Dnes jiz Spotify ma sofistikovangjsi nastroje a tvrde
tresta falesné streamy, i proto si na rlizné playlistové kampané dejte velky
pozor, vétsinou je to podvod.

Ulozeni skladeb

Ulozeni skladeb do knihovny posluchace patii mezi silné signaly zapojeni
publika. Naznacuji, ze skladba ma pro posluchace hodnotu, ke které se
chce vracet.

Z pohledu analytiky je vhodné sledovat, jaky pomér posluchac si

skladby uklada nebo pfidava do playlistll, a porovnavat tuto metriku mezi
jednotlivymi skladbami. Skladby s vy$8i mirou ukladani ¢asto vykazuji lepsi
dlouhodoby vykon.

Zdroje poslechu

Analytika Spotify for Artists umoziuje rozlisit, odkud posluchaéi k hudbé
pfichazeji, a tyto zdroje poslechu déli do tfi kategorii:

profil a katalog (typicky pfimy odkaz, sdileni na socialnich sitich,
vyhledavani a dalsi),

playlisty (vlastni &i uzivatelské, editorské ¢i algoritmicke),
ostatni.

Rozlozeni téchto zdroji poskytuje dalezity kontext k ostatnim metrikam.
Vyvazena struktura zdrojl obvykle naznacuje stabilni rlst, zatimco silna
zavislost na jediném zdroji mize predstavovat riziko do budoucna.

50 %

54 %

25%

0%

11% 7%

B

Tvuj profil Vlastni playlisty Dalsi playlisty Editorské Playlisty Ostatni
a katalog a knihovna posluchace a personalizované generované
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posluchace editorskeé playlisty algoritmy
Spotify Spotify
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6.1.6

6.1.7

Geograficka analytika ukazuje, odkud posluchaci pochazeji. Tato data jsou
vyuzitelna nejen pro marketing, ale také pro planovani koncertnich aktivit,
cileni komunikace nebo rozhodovani o prioritnich trzich.

Dllezité je vnimat geograficka data v souvislosti s dal$imi ukazateli,
napriklad s mirou zapojeni nebo rlstem sledujicich v jednotlivych
regionech.

Méjte také na paméti, ze data k jednotlivym méstim nejsou zcela
spolehliva. Zalezi na fadé faktor( — napfiklad zda internetovy poskytovatel
sdili spravna data nebo zda Spotify tato data viibec ma. Pokud ne, ptifadi
pak posluchac¢e automaticky do hlavniho mésta, coz mlize statistiky
vyrazné zkreslovat.

Spotify for Artists umoznuje analyzovat vykon konkrétnich skladeb

a releasu. Tento pohled je uzite¢ny pro vyhodnoceni, jak si jednotlivé
skladby vedou v porovnani s ostatnimi a jak dlouho si udrzuji pozornost
publika.

Porovnani vice skladeb v ¢ase mize odhalit vzorce chovani posluchaci
a napovédét, jaky typ obsahu ma nejvétsi potencial.

Jak s analytikou pracovat
VvV praxi

Zakladnim pravidlem prace s analytikou je nesoustiedit se naizolovana
Cisla, ale hledat souvislosti. Jednotlivé metriky maji smysl| pfedevsim
tehdy, jsou-li interpretovany spoleéné.

Doporucuje se:

sledovat vyvoj dat v delSich ¢asovych Usecich,

porovnavat nové releasy s predchozi tvorbou,

vyhodnocovat zmény v ndvaznosti na konkrétni kroky (vydani,
marketing, kampang),

porovnavat data s jinymi platformami (YouTube, META atd.).



Spotify —
jak funguji?

Playlisty predstavuji jeden z nejzasadnéjsich prvkd fungovani platformy
Spotify (uvadi se, ze existuje pies 8 miliard playlist(i)?. Pro posluchage
slouzi jako hlavni zplsob objevovani nové hudby, pro interprety pak jako
klicovy kanal, kterym se jejich tvorba muze dostat k novému publiku.

Z pohledu Spotify nejde pouze o kuratorsky nastroj, ale o dilezitou sou¢ast
doporuc¢ovacich mechanism( a prace s uzivatelskym chovanim.

Je proto dulezité playlisty nevnimat jako jeden homogenni celek, ale
rozliSovat mezi jejich jednotlivymi typy, které maiji rozdilny ucel, logiku
fungovani i pfinos pro hudebni projekt.

Playlisty na Spotify Ize obecné rozdélit do tii hlavnich kategorii:

Algoritmicke playlisty — personalizované playlisty generované
automaticky na zakladé chovani posluchacu

Editorske playlisty — playlisty spravované kuratory Spotify

UzZivatelské playlisty — playlisty vytvarené béznymi uzivateli, médii
nebo nezavislymi kuratory

Kazda z téchto kategorii ma odliSnou funkci a pfinasi jiny typ hodnoty
z hlediska dosahu, zapojeni publika i dlouhodobého ristu.

Algoritmickeé playlisty
711

Spotify Radio je algoritmicky format, ktery generuje nekonecny proud
skladeb na zakladé konkrétni skladby, interpreta nebo playlistu. Napfiklad:
vyberete si konkrétni skladbu a radio vam nabidne playlist skladeb,

které jsou této skladbé podobné. Cilem radia je udrzet posluchace

v kontinualnim poslechu bez nutnosti aktivnino vybéru dalsi hudby.

Z pohledu interpreta je Spotify Radio vyznamné tim, Ze do néj mohou byt
19 zarazovany skladby, které vykazuji dobré signaly zapojeni (napf. nizkou



miru pieskakovani nebo opakované piehravani). Umisténi ve Spotify Radio
Casto znamena, ze algoritmus povazuje skladbu za vhodnou pro $irsi okruh
posluchacl s podobnymi hudebnimi preferencemi.

Moje osobni zkuSenosti jsou takoveé, ze pravé Radio generuje pro ¢eské
umélce nejvétsi poéty stream( kazdy mésic.

71.2

Discover Weekly je jeden z nejznaméjsich personalizovanych playlistd
Spotify. Dostava se ke kazdému uzivateli jednou tydné v pondéli a obsahuje
vybér skladeb, které platforma povazuje za relevantni na zakladé
uzivatelova piedchoziho poslechového chovani.

Pro interprety predstavuje Discover Weekly vyznamny nastroj objevovani
nové hudby. Umisténi skladby v tomto playlistu zpravidla signalizuje, ze
algoritmus identifikoval pozitivni odezvu u podobnych posluchacskych
skupin. DllezZité je, Ze Discover Weekly je vysoce personalizovany —
skladba se nezobrazuje véem uzivatelim, ale pouze tém, u nichz je
predpoklad zajmu.

Aby se skladba mohla dostat do playlistu Discover Weekly, musi mit uréitou
miru popularity. Spotify pouziva interni index popularity (Ciselnou Skalu

od O do 100), ktery hodnoti, jak Casto je skladba poslouchana, jak rychle
roste pocet jejich stream( nebo jak ¢asto si lidé skladbu ukladaji a pridavaiji
do playlistl. Pro vétsi Sanci na zarazeni do doporucenych playlistd je
idealni, aby skladba méla skére 30 a vice. NizSi hodnota znamena, ze se
pravdépodobné v Discover Weekly viibec neobjevi nebo jen velmi omezené.
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Release Radar je personalizovany playlist zaméfeny na nova vydani.
Aktualizuje se jednou tydné v patek a zobrazuje poslucha¢im novou hudbu
interpretd, které sleduji, pfipadné projektd, k nimz maiji blizky vztah na
zékladé svého poslechového chovani.

Release Radar je obzvlasté dulezity v prvnich dnech po vydani nové
skladby nebo alba. Slouzi jako most mezi interpretem a jeho stavajicim
publikem a podporuje poc¢atecni poslechovost, ktera je kli¢ova pro dalsi
algoritmické vyhodnocovani.

Release Radar je hlavni ddvod, pro¢ vétsina interpretl vydava novou

skladbu v patek. Do Release Radaru se totiz mlze skladba umistit pouze

maximalné 28 dni po jejim vydani. Protoze se playlist aktualizuje kazdy

patek, ma skladba vydana v patek az Ctyfi prilezitosti, aby se béhem

prvnich 28 dni objevila v Release Radaru. Pokud ji vSak vydate jindy, pocet
20 téchto pfrilezitosti klesa maximalné na tfi.



Editorske playlisty

Editorské playlisty jsou spravovany kuratory Spotify a Easto se zaméruji na
konkrétni zanry, nalady nebo tematické kontexty. Umisténi do editorského
playlistu byva vnimano jako prestizni.

Editorské playlisty mohou pfinést vyrazny kratkodoby narlst poslechovosti
a zvysit viditelnost interpreta. Samy o sobé vSak nezarucuji dlouhodoby
rust. Z dlouhodobého hlediska je dllezitéjsi, jak na skladbu reaguji
posluchadi, ktefi se k ni dostanou — tedy zda ji doposlouchaji, ulozi nebo se
Kk ni vrati.

| tyto playlisty jsou dnes ale jiz zna&né ovliviiovany algoritmy, a proto obsah
playlistd byva jiny pro riizné uzivatele. Casto jsem tak vidél, ze umisténi do
editorského playlistu nepfineslo skoro zadné streamy navic. Jindy to ale
udélalo obrovsky narlst, zejména pokud jde o oblibeny playlist a dostanete
se na predni mista.

Uzivatelské playlisty

Uzivatelské playlisty vytvareji bézni posluchadi, influencefi, média nebo
nezavisli kuratofi — zkratka kdokoliv, kdo ma ucet na Spotify. Jejich dosah
se mUze vyrazné lisit — od malych osobnich soukromych playlistl az po
playlisty s desitkami ¢i stovkami tisic sledujicich.

Z hlediska analytiky je dllezité sledovat nejen velikost playlistu, ale také
kvalitu zapojeni publika, relevanci a podezielou aktivitu. Nékteré uzivatelské
playlisty mohou generovat stabilni a dlouhodoby poslech, jiné pfinaseji
pouze kratkodoby narlst bez hlubsi vazby na interpreta.

Z playlistl se dnes stal velky byznys, proto je tieba byt opatrny pfi nakupu
rlznych kampani. Zaplatit si umisténi v playlistu je totiz proti smluvnim
podminkam Spotify. RUzné stranky jako SubmitHub ¢i Groover tyto
podminky proto obchazeji tak, Zze si umélec plati za to, Ze si jeho hudbu
kurator poslechne a pak se sém rozhodne, zda skladbu do playlistu umisti.

Bohuzel je na internetu obrovské mnozstvi podvodnikl s faleSnymi
posluchadi, budte proto opatrni. Doposud jsem napfiklad nenarazil na
zadného profesionalniho kuratora, ktery by takto spravoval ¢eskeé playlisty
urCené pro Cesky zpivajici interprety. Pokud vam proto nékdo bude slibovat,
Ze Cesky zpivana hudba neni problém, je namisté zbystfit a dat si velky
pozor.
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Vyznam playlistu v Sir§im
kontextu

Playlisty nejsou cilem samy o sobé, ale prostifedkem. Slouzi k tomu, aby se
hudba dostala k posluchacim, ktefi by ji jinak nemuseli objevit. Z pohledu
dlouhodobé strategie je klicové, aby umisténi v playlistu vedlo k dal&im
formam zapojeni — napfiklad k ulozeni skladby, sledovani profilu interpreta
nebo opakovanému poslechu.

Spravné pochopeni rozdild mezi jednotlivymi typy playlistd umoznuje
realisticky vyhodnocovat jejich pfinos a vyhnout se mylnym o¢ekavanim.
Playlisty jsou dllezitou soucasti ekosystému Spotify, avsak jejich skute¢na
hodnota se projevi az v kombinaci s kvalitnim obsahem a dlouhodobou
praci s publikem.

Pocitejte urcité s tim, ze z playlistl mize prichazet velké mnozstvi
stream(, ale malé mnozZstvi interakci (ulozeni, sledujici). Je to zcela
bézny jev — vétSina lidi posloucha hudbu pasivné, vénuje se u toho jinym
¢innostem, a konkrétni skladby tak skoro ani nevnima. Na playlistech by
proto neméla zaviset vase kompletni marketingova strategie.
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Jak spravne podat
zadost o zarazeni
do oficialnich
playlistu

Playlist pitch ve Spotify for Artists je oficialni zplsob, jak nabidnout novou,
doposud nevydanou hudbu editorim Spotify k zafazeni do editorskych
playlist(. Zaroven slouZzi jako dulezity signal pro algoritmus Spotify, ktery
s témito informacemi pracuje i nad ramec samotného editorského vybéru
(zejména Release Radar, This Is Playlist).

Je dllezité si hned na zacatku ujasnit zakladni ramec: Playlist pitch neni
marketingova kampan, ale kuratorsky a datovy proces. Neexistuje zde
Zzadna garance zarazeni a kvalita vyplnéni pitch formulafe ma pfimy vliv na
to, jak Spotify skladbu vyhodnoti.

Dulezitou soucasti Uspéchu playlist pitche je také stav a popularita vaseho
projektu. Pokud jiz mate tisice posluchacl, pravidelné vydavate novou
hudbu, vystupujete na koncertech, piSe se o vas v médiich, pak vase Sance
vyrazné vzrostou. Co také mize hodné pomoct, je vase vydavatelstvi nebo
distributor, pokud ma konexe na editorsky tym Spotify.

Zakladni podminky pro playlist
pitch

Playlist pitch je mozné provést pouze za splnéni téchto podminek:

jde o dosud nevydanou skladbu,

skladba je jiz doru¢ena Spotify skrze distribuci (ovéfite tak, ze
release vidite v sekci Hudba -+ Nadchazejici) a ma nastavené budouci
datum vydani,

interpret/label/distributor ma pfistup ke Spotify for Artists,

pitch je odeslan nejpozdéji 7 dni pied vydanim (doporu¢eno min.
10-14 dni).
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Po vydani skladby jiz neni mozné takovou skladbu do editorskych playlist
oficialné pitchovat.

Také myslete na to, Ze pokud vydavate vice skladeb najednou, do
editorskych playlistl Ize nabidnout vzdy jen jednu.

Kde playlist pitch ve Spotify for
Artists najdete

V rozhrani Spotify for Artists se playlist pitch nachézi v sekci
Hudba (Music) =+ Nadchazejici (Upcoming) =+ Nabidnout skladbu (Pitch
a song).

Zde si vyberete konkrétni skladbu z nadchézejiciho releasu a oteviete
formulaf, ktery slouzi k jejimu popisu pro editory Spotify.

Jak Spotify pitch skutecne
funguje
Spotify pitch ma dvé paralelni funkce:

Editorské posouzeni: Kuratofi Spotify na zakladé pitch informaci
rozhoduji, zda skladba zapada do nékterého z editorskych playlistl
(zanrovych, tematickych, naladovych apod.).

Signal pro algoritmus: Informace z pitch formulare se pouzivaji
také k lep$imu zarazeni skladby do algoritmickych systému (Release
Radar, Discover Weekly, radio interpreta).

| v pfipadé, ze skladba neni vybrana do editorského playlistu, spravné
vyplnény pitch stale pfinasi hodnotu, protoze pomaha algoritmim lépe
zaradit skladbu a zvysit jeji viditelnost pro posluchace.

Jak vyplnit zadost o playlisty

V prvnim kroku formulére je tfeba zadat domovské mésto interpreta a také
vybrat konkrétni nahravku. Pitchuje se jedna konkrétni skladba z releasu.
Doporucuje se proto vybrat skladbu s nejvét$im potencialem, ktera by
mohla zapadnout do nékterého z playlistd. To plati zejména pro ¢esky
24 zpivanou hudbu, protoZe relevantnich playlist je pomérné malo. Pro hudbu
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8.4.1

cilenou na svétové publikum je vybér vyrazné vétsi, ale umérné tomu je
i mnohem vétsi konkurence.

V dalSich krocich po vas Spotify bude chtit vybrat relevantni zanr, naladu
skladby, pouzité hudebni nastroje nebo tieba kulturu skladby. Vyberete
také jazyk textu a zadate, zda se jedna o studiovou nahravku ¢&i cover.
Tady je v8e pomérné jasné. Pocitejte s tim, Ze pokud vydavate live

verzi z koncertu, od Spotify neobdrzite témér Zzadnou podporu. Spotify
deklarovalo, Ze live verze nezafadi ani do Release Radaru,® natoz do

editorskych playlistd.

V poslednim kroku mate moznost napsat samotny pitch, tedy text

o skladbé ¢i vasem vydani. Tento krok je naprosto zasadni pro ziskani
extra plusovych bodU. Slouzi k uvedeni skladby, kterou zasilate, k popisu
vaseho projektu, shrnuti minulych Uspéchl nebo k nastinéni vasich pland
a marketingové strategie.

Co muze text obsahovat:
struény pribéh skladby a kapely,
hudebni zajimavosti a silné pasaze,
dalsi relevantni informace (spoluprace se slavnymi osobami,
produkce, tematika),
struéné shrnuti historie projektu, dosavadni uspéchy,
marketingovou strategii — jak budete hudbu propagovat, informace
o videoklipu, zminky a rozhovory v médiich, nasazeni v radiu, reklamni
kampané, koncerty, tour a dalsi,
relevantni playlisty — pokud vase skladba zcela jasné zapada do
nékterého z playlistl, mlzete takové playlisty navrhnout.

Pokud jste udélali vSechny tyto kroky spravné, bude vas urcité zajimat
rozhodnuti Spotify. Dostala se moje skladba do playlistl, nebo ne?

Spotify bohuzel nikdy nevydava zadné oficidlni rozhodnuti. Zda byl

pitch uspésny, se dozvite pouze tak, ze vase skladba bude pfidana do
nékterého z playlistl (Casto pfijde e-mail nebo notifikace, pripadné mizete
prozkoumat analytiku v sekci Hudba — Playlisty).

Pokud jste cca tyden po vydani skladby nic takového nezaznamenali,
nezoufejte. Vidél jsem skladby pfidané do editorskych playlistl i mésice
¢i roky po jejich vydani. Spotify tak sleduje vykon skladeb i dlouho po
jejich vydani. A i bez editorskych playlistd vdm mohou vyrazné pomoci ty
algoritmické.

MUj nejvétsi tip na zavér je proto nevzdavat se, vydavat hudbu co
nejpravidelnéji a vzdy si vydani patii¢né pfipravit a vyplnit Zzadost o playlisty.
Pokud k tomu budete pracovat na promovani sebe a své hudby, jste na
dobré cesté a s kazdou novou Zadosti se vaSe Sance na umisténi zvySuje.



Jak funguje vyplaceni
odmen na

Platforma Spotify sama o sobé nevyplaci honorare pifimo interpretiim,
ale funguje jako distribu¢ni a licen¢ni platforma, ktera generuje piijmy
z predplatného a reklam a tyto prostiedky nasledné rozdéluje drzitelim
prav (typicky distributor ¢i vydavatelstvi).

PFi rozdélovani odmeén Spotify pouziva tzv. pro-rata model. To znamena,
ze odmény nejsou pevné stanovené ,za stream®, ale jsou vypocitavany
relativné:

Spotify vezme celkovy pocet streamU na platformé za dané obdobi,
nasledné spocita, jaky podil z tohoto celku tvori konkrétni skladba nebo
katalog, a podle tohoto podilu se pfidéli odpovidajici ast z celkového
vynosu uréeného k rozdéleni.

Z toho vyplyva, Ze hodnota jednoho streamu neni konstantni a mize se
liSit v Case, podle regionu i podle zdroje prehrani.

Spotify také v roce 2025 zavedlo novinku a tou je minimalni hranice
1 000 prehrani za poslednich 12 mésicUl, kterou musi skladba splnit,
aby generovala narok na vyplaceni odmeén.

Jak tedy vypada hruby odhad, co se ty¢e odmén za jeden milion piehrani
na Spotify, pokud byste obdrzeli 100 % pfijmi? Zkusili jsme nékolik online
kalkulator( a tady jsou vysledky:

Music Gateway: 4 000 USD = 82 500 K¢&
https://www.musicgateway.com/royalties-calculator

Streaming Calculator: 3 400 USD = 70 000 K¢&
https://streamingcalculator.com/

Sound Camps: 2 380 USD (celosvétoveé) = 49 000 K&
nebo 2 100 USD (Ceska republika) = 43 300 K&
https://soundcamps.com/spotify-royalties-calculator/
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Zaver: Spotify for

Artists jako nastroj
dlouhodobeho rozvoje
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Spotify for Artists poskytuje interpretdm moznost nahlédnout do fungovani
digitalni hudebni distribuce z analytického hlediska. Spravna interpretace
dostupnych dat umoznuje Iépe porozumét publiku, optimalizovat
prezentaci hudby a Cinit informovana strategicka rozhodnuti.

Je v8ak nutné zdlraznit, Ze uspéch na platformé Spotify je vysledkem
dlouhodobé a systematické prace a budovani katalogu. Spotify for Artists
nepredstavuje zkratku k uspéchu, ale nastroj, ktery umoznuje tuto cestu
|épe pochopit a Fidit.

Nemate jesté hudbu na Spotify? Podivejte se na nas navod k hudebni
distribuci:
https://cirg.upol.cz/manual/jak-nahrat-hudbu-na-spotify-a-dalsi-platfor-

my-v-roce-2025/

Budete brzy vydavat novou hudbu? Prohlédnéte si na$ release checklist:
https://cirg.upol.cz/manual/jak-uspesne-vydat-hudbu-v-roce-2025/
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