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Vytvořit a zveřejnit vlastní hudbu je 
dnes snazší než kdy dříve. Mnohem 
obtížnější je však oslovit nové 
posluchače, získat jejich pozornost 
a proměnit ji v dlouhodobý zájem 
o svou tvorbu. YouTube může v tomto 
úsilí sehrát významnou roli.

Tento manuál nabízí praktický návod, 
jak YouTube efektivně využívat 
při propagaci a distribuci hudby. 
Dozvíte se, jak správně nastavit svůj 
kanál, připravovat a zveřejňovat 
videa, oslovovat nové publikum, 
vyhodnocovat výsledky a využívat 
možnosti monetizace.
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1	� Význam YouTube 
v dnešním hudebním 
průmyslu

YouTube dnes představuje jednu z nejdůležitějších platforem pro hudební 
průmysl. Nejde pouze o videoplatformu, ale o komplexní ekosystém, který 
propojuje hudební obsah, fanoušky, algoritmy a monetizaci.

Z pohledu muzikanta je zásadní pochopit jednu věc: YouTube není doplněk 
ke Spotify. Je to plnohodnotný pilíř hudební kariéry. 

YouTube jako největší hudební 
platforma
YouTube je jednou z největších digitálních platforem na světě.1

	→ Platformu využívají více než 2,7 miliardy aktivních uživatelů 
měsíčně.

	→ Více než 500 hodin videa je nahráno každou minutu.
	→ YouTube patří mezi nejčastěji používané platformy pro poslech 

hudby.

Zásadní je také fakt, že YouTube není jen „videoplatforma“, ale zároveň:
	→ funguje jako hudební streamovací platforma (YouTube Music),
	→ je jedním z hlavních nástrojů pro objevování nové hudby.

Podle dostupných dat využívá YouTube pro poslech hudby většina 
internetových uživatelů, a to napříč věkovými skupinami.

Pro muzikanta to znamená jediné: YouTube je jeden z hlavních kanálů, 
kde lidé vaši hudbu objeví poprvé.

1.1

2 700 000 000
aktivních uživatelů / měsíc

nahráno
> 500 hodin videa / 1 min.
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Jak lidé konzumují hudbu 
na YouTube
Zásadní rozdíl mezi YouTube a Spotify spočívá ve způsobu konzumace 
obsahu.

Spotify je typicky pasivní platforma. Uživatel si pustí playlist a hudba se 
přehrává na pozadí.

YouTube je naopak zaměřen na větší interaktivnost se svými uživateli:
	→ uživatel vybírá konkrétní video,
	→ sleduje obraz i zvuk,
	→ reaguje (komentáře, lajky),
	→ přechází na další obsah.

To má jeden zásadní důsledek: YouTube umožňuje mnohem hlubší vztah 
mezi interpretem a fanouškem.

Zatímco na Spotify vás někdo může poslouchat bez toho, aby vůbec věděl, 
kdo jste, na YouTube:

	→ vidí vaši tvář,
	→ vnímá vaši identitu,
	→ zapojuje se do obsahu.

To je extrémně důležité pro budování dlouhodobé fanouškovské základny. 

YouTube jako marketingový 
nástroj
YouTube je jedním z nejsilnějších nástrojů pro objevování nové hudby.

Algoritmus YouTube aktivně doporučuje obsah na základě:
	→ chování uživatelů,
	→ historie sledování,
	→ podobnosti obsahu.

Vaše video se tak může dostat k lidem, kteří vás nikdy předtím neznali. Po 
Googlu je YouTube druhým největším vyhledávačem na světě. Kvalita SEO 
optimalizace je tak extrémně důležitá.

Hlavní zdroje návštěvnosti jsou:
	→ doporučená videa (Suggested),
	→ domovská stránka (Browse),
	→ vyhledávání (Search).

1.2

1.3

YouTube umožňuje 
mnohem hlubší vztah 
mezi interpretem 
a fanouškem
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Na rozdíl od sociálních sítí zde obsah nezmizí po několika dnech. Dobře 
nastavené video může generovat zhlédnutí měsíce i roky. YouTube tak 
funguje jako dlouhodobý marketingový kanál, nikoliv krátkodobá kampaň. 

YouTube jako business nástroj
Jedna z největších monetizačních chyb, které muzikanti dělají, je,  
že vnímají YouTube pouze jako zdroj příjmů z reklam.  
Realita je komplexnější.

Z pohledu muzikantů je YouTube sice primárně nástroj pro:
	→ budování komunity fanoušků,
	→ budování povědomí o projektu,
	→ přesměrování publika na další platformy (Spotify, Instagram apod.),

ale pokud se užívá na maximální potenciál, může také sloužit jako 
nástroj pro:

	→ prodej vstupenek na koncerty,
	→ prodej merchandise,
	→ navýšení atraktivnosti pro hudební pořadatele.

U většiny kapel je potřeba říct naprosto otevřeně, že YouTube sám 
o sobě většinou negeneruje výrazné přímé prodeje. Je to spíše vrchní 
část funnelu – tedy místo, kde si vás lidé poprvé všimnou a začnou vás 
sledovat.

To je důvod, proč mnoho umělců vnímá jako hlavní zdroj příjmů právě 
službu AdSense. Ten je však ve většině případů relativně slabý a neměl by 
být hlavním cílem. Nicméně při větším obsahu videí, která budou generovat 
tisíce zhlédnutí, může i tento zdroj příjmů být pro umělce relevantní 
a lukrativní, protože přináší poměrně pasivní příjem. 

1.4

Dobře nastavené video 
může generovat zhlédnutí 
měsíce i roky
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Pokud existuje jedna věc, která rozhoduje o tom, zda bude váš 
YouTube kanál růst, nebo zůstane prakticky neviditelný,  
pak je to způsob, jak o této platformě přemýšlíte.

Většina muzikantů totiž YouTube vnímá velmi zjednodušeně – jako 
místo, kam nahrají videoklip, případně pár dalších videí, a tím jejich práce 
končí. Tento přístup je pochopitelný, ale v dnešní době už nefunguje. 
YouTube totiž není úložiště videí. Je to dynamický systém, který pracuje 
s pozorností diváků.

YouTube není archiv, ale systém
Nejčastější chyba, se kterou se u muzikantů setkávám, je vnímání 
YouTube jako archivu obsahu. Proces pak vypadá zhruba takto:  
interpret vydá skladbu, nahraje videoklip, sdílí ho na sociálních sítích 
a očekává, že si ho lidé najdou.

Realita je ale jiná. Pokud video nezíská dostatečnou odezvu v prvních 
dnech, algoritmus YouTube ho přestane doporučovat a jeho dosah rychle 
klesá. V tu chvíli se z něj skutečně stane jen archivní obsah, který má 
minimální vliv na další růst.

To neznamená, že je video špatné. Znamená to pouze, že nebylo správně 
zapojené do systému, na kterém YouTube funguje. 

Jak YouTube skutečně funguje
YouTube pracuje s jednoduchým principem: snaží se udržet uživatele co 
nejdéle na platformě.

Každé video je proto neustále vyhodnocováno podle toho, jak na něj diváci 
reagují. Platformu nezajímá, kolik času jste strávili jeho tvorbou, ale to, co 
se děje po jeho publikování.

2.1

2.2

2	�Jak přemýšlet 
o YouTube správně
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Sleduje se především:
	→ jestli lidé na video kliknou,
	→ jak dlouho ho sledují,
	→ zda přecházejí na další obsah
	→ a jestli se k vašemu kanálu vrací.

Pokud jsou tyto signály silné, YouTube začne video více doporučovat. 
Pokud ne, jeho dosah se postupně zastaví.

Z tohoto pohledu je důležité si uvědomit, že YouTube není platforma, kde 
stačí „něco nahrát“. Každé video vstupuje do prostředí, kde musí obstát 
v přímé konkurenci s miliony dalších. 

Tři základní vrstvy YouTube
Pro lepší pochopení celé platformy je užitečné si YouTube představit jako 
systém tří navazujících vrstev.

První vrstva je dosah. Ten slouží k tomu, aby se vaše hudba dostala 
k novým lidem. Typicky sem patří krátký obsah, například Shorts nebo 
krátké úryvky z videí. Ty mají potenciál oslovit publikum, které vás ještě 
nezná.

Druhá vrstva je zapojení. V této fázi už nejde jen o to někoho oslovit, ale 
udržet jeho pozornost. Sem spadají zejména videoklipy, live záznamy nebo 
delší obsah. Právě zde se rozhoduje, zda si vás divák zapamatuje, nebo 
odejde.

Třetí vrstva je konverze. To je moment, kdy se z náhodného diváka stává 
fanoušek. Může to znamenat odběr kanálu, sledování dalšího videa nebo 
přechod na Spotify či jiné platformy.

Tyto vrstvy na sebe musí navazovat. Pokud například přivedete velké 
množství lidí, ale nedokážete je udržet, růst se zastaví. Stejně tak pokud 
máte kvalitní obsah, ale nikdo ho neobjeví. 

Jak vzniká reálný růst
Jedna z častých situací je, že se muzikanti zaměří pouze na jednu část 
celého systému.

Někdo začne tvořit krátká videa a získá velké množství zhlédnutí, ale žádné 
fanoušky. Jiný se soustředí pouze na videoklipy, které jsou kvalitní, ale 
prakticky se k nim nikdo nedostane. Další má slušná čísla, ale nepřemýšlí 
nad tím, co má divák udělat dál.

2.3

2.4

dosah 

zapojení 

konverze
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Reálný růst vzniká až ve chvíli, kdy se všechny části propojí.  
Krátký obsah přivede nové lidi.  
Delší obsah je udrží.  
A dobře nastavený kanál je dokáže přeměnit na fanoušky,  
kteří se vracejí.

Bez tohoto propojení YouTube většinou přináší jen krátkodobé výsledky, 
které se nedají dlouhodobě udržet. 

Co znamená strategie 
na YouTube
Na YouTube strategie neznamená jen pravidelně publikovat obsah. 
Znamená přemýšlet o tom, jakou roli má každý typ videa a jak zapadá 
do celku.

Každé video by mělo mít jasný účel. Mělo by buď oslovit nové publikum, 
udržet pozornost, nebo vést k dalšímu kroku. Ideálně by mělo plnit více 
těchto funkcí zároveň.

Důležité je také vědět, komu je obsah určený a proč by ho měl někdo 
sledovat. Bez tohoto kontextu se i kvalitní video velmi snadno ztratí. 

Proč většina kanálů neroste
Když se podíváme na YouTube kanály většiny muzikantů, opakují se stále 
stejné problémy.

Obsah je publikovaný bez jasného plánu, videa nejsou optimalizovaná, 
chybí práce s publikem a jednotlivá videa na sebe nijak nenavazují. Často 
se také úplně ignoruje krátký obsah, který je dnes jedním z hlavních zdrojů 
dosahu. Výsledkem je, že kanál sice existuje, ale neroste.

Je důležité si uvědomit, že YouTube není náhodná platforma. Naopak – 
funguje velmi systematicky. Pokud pochopíte základní principy a začnete 
s nimi pracovat, výsledky se dostaví. Pokud ne, je velmi pravděpodobné, 
že vaše videa zůstanou bez většího dosahu. 

2.5

2.6
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Official Artist Channel (OAC) 
a propojení s distribucí
YouTube dnes není oddělený od hudební distribuce. Naopak – je její 
přirozenou součástí.

Pokud vydáváte hudbu přes distributora (např. The Orchard, DistroKid 
a další), vaše skladby se automaticky dostávají i na YouTube. Vytváří se 
k nim tzv. Topic videa, což jsou oficiální audio verze vašich skladeb, které 
se zobrazují v YouTube i YouTube Music.

To znamená, že vaše hudba na YouTube existuje, i když jste ji sami nikdy 
ručně nenahráli.

Problém nastává ve chvíli, kdy tyto části nejsou propojené.

Můžete tak mít:
	→ vlastní YouTube kanál s videoklipy,
	→ automaticky vytvořený Topic kanál s hudbou,
	→ případně další duplicity obsahu,

ale celý váš katalog je rozdělený na více míst.

Právě proto existuje tzv. Official Artist Channel (OAC).

Official Artist Channel slouží k tomu, aby:
	→ sloučil váš běžný kanál s Topic kanálem,
	→ sjednotil veškerý obsah pod jeden profil,
	→ propojil váš kanál s YouTube Music
	→ a vytvořil z něj oficiální kanál interpreta.

Z pohledu uživatele to znamená jednodušší orientaci. Z pohledu interpreta 
je to zásadní krok k profesionalizaci a přehlednosti celého projektu.

3.1

OAC  
↓ 
Official Artist Channel 
oficiální kanál interpreta

3	�Oficiální kanál 
interpreta a základní 
nastavení
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Zároveň tím získáváte plnou kontrolu nad tím, jak se vaše hudba na 
YouTube prezentuje. Pokud váš Topic kanál měl své odběratele, tito 
odběratelé se přesunou na váš hlavní kanál.

O Official Artist Channel se žádá přes distributora. Musíte mít vydaný 
alespoň jeden singl a na svém kanálu alespoň jedno video s vaší vydanou 
hudbou. Pokud vydáváte hudbu oficiálně na streamovacích platformách, 
měl by být OAC standardní součástí vašeho setupu.

Důležité je si uvědomit, že YouTube v tomto kontextu není jen 
„videoplatforma“, ale další distribuční kanál, který funguje paralelně se 
Spotify, Apple Music a dalšími službami. 

Základní nastavení kanálu
Po založení kanálu je potřeba projít několik základních nastavení, 
která mají vliv na jeho fungování.

Patří sem například:
	→ ověření kanálu (verification),
	→ zapnutí pokročilých funkcí (titulky, dabing a další),
	→ nastavení výchozích nahrávacích parametrů,
	→ propojení s Google Analytics, Google Ads nebo dalšími nástroji,
	→ nastavení monetizace, pokud váš kanál splňuje podmínky.

Tyto kroky se mohou zdát jako drobnosti, ale v praxi rozhodují o tom, 
jak efektivně budete s kanálem pracovat a zda vaše videa budou dosahovat 
maximální výkonnosti.

 
Další důležitou oblastí je nastavení tzv. výchozích parametrů 
pro nahrávání videí. YouTube umožňuje nastavit si předem:

	→ strukturu popisu videa,
	→ základní odkazy (např. Spotify, sociální sítě, web),
	→ výchozí tagy,
	→ jazyk videa a popisku.

Díky tomu nemusíte tyto věci při každém uploadu nastavovat znovu 
a zároveň zajistíte, že všechna videa budou mít konzistentní strukturu.

Zejména u popisů se vyplatí vytvořit si vlastní šablonu, která bude 
obsahovat:

	→ krátký úvod k videu,
	→ odkazy na další platformy,
	→ případně výzvu k odběru nebo dalšímu kroku.

 

3.2



12

Velmi důležitou, a zároveň často špatně pochopenou částí nastavení 
je označení, zda je video určeno pro děti.

YouTube zde neřeší, zda je video „vhodné“ pro děti, ale zda je 
primárně cílené na dětské publikum.

To znamená, že:
	→ pokud tvoříte dětské písničky, pohádky nebo obsah určený dětem, 
označíte video jako „pro děti“,

	→ pokud tvoříte běžný hudební obsah (i když je obecně přístupný), 
nastavíte „není určeno pro děti“.

Nesprávné nastavení může mít zásadní dopady – například omezení 
komentářů, personalizace nebo doporučování videa.

 
Další oblastí, která se nově dostává do popředí, je označení obsahu 
vytvořeného nebo upraveného pomocí umělé inteligence. Pokud video 
obsahuje AI prvky, je vhodné tuto informaci správně vyplnit. Nejde jen 
o transparentnost, ale i o budoucí kompatibilitu s pravidly platformy.

 
Doporučuji také nastavit:

	→ jazyk videa,
	→ jazyk titulků,
	→ kategorii obsahu
	→ a případně lokalizaci.

Tyto informace pomáhají YouTube lépe pochopit, komu má vaše video 
doporučovat.

Celkově platí, že správně nastavený základ vám výrazně usnadní práci 
a zároveň zvyšuje pravděpodobnost, že vaše videa budou fungovat lépe. 
Nejde o jednorázovou administrativu, ale o důležitou součást celého 
systému, na kterém YouTube stojí.

Pokud video obsahuje 
AI prvky, je vhodné 
tuto informaci 
správně vyplnit.
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YouTube kanál není jen místo, kam nahráváte videa. Je to váš veřejný profil, 
který rozhoduje o tom, jak na vás budou lidé reagovat při prvním kontaktu.

V praxi funguje podobně jako landing page. Návštěvník na něj přijde, velmi 
rychle si vytvoří názor a během několika sekund se rozhodne, jestli:

	→ zůstane,
	→ podívá se na další video,
	→ nebo odejde.

Právě proto je nastavení kanálu jedním z nejvíce podceňovaných, ale 
zároveň nejdůležitějších kroků. 

Profilová fotografie
Profilová fotografie je jeden z nejčastěji zobrazovaných prvků 
vašeho projektu. Objevuje se ve vyhledávání, v doporučených videích 
i v komentářích.

Musí být proto:
	→ dobře rozpoznatelná i v malém formátu,
	→ vizuálně konzistentní s ostatními platformami,
	→ dlouhodobě použitelná.

U kapel se často používá logo nebo stylizovaná fotka. U sólových interpretů 
funguje nejlépe jasně čitelný portrét.

Častou chybou je příliš složitý nebo tmavý obrázek, který v malém náhledu 
vůbec není čitelný. 

Banner (cover kanálu)
Banner je největší vizuální plocha vašeho kanálu, ale zároveň je potřeba si 
uvědomit, že se na různých zařízeních zobrazuje jinak.

4.1

4.2

4	�Vzhled a struktura 
kanálu

Častou chybou je 
příliš složitý nebo 
tmavý obrázek, 
který v malém náhledu 
vůbec není čitelný.
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Na mobilu je viditelná jen střední část, zatímco na desktopu nebo televizi 
se zobrazí širší plocha.

Banner by neměl být jen „hezký obrázek“. Měl by plnit konkrétní funkce:
	→ vizuálně definovat váš projekt,
	→ rychle vysvětlit, co děláte,
	→ případně komunikovat aktuální věci (nový release, tour apod.).

V ideálním případě by měl být v souladu s vaší celkovou vizuální identitou, 
aby si vás fanoušci dokázali snadno spojit napříč platformami. 

Popis kanálu (About)
Popis kanálu je často přehlížený, ale má význam jak pro uživatele, tak pro 
algoritmus.

Jeho cílem není napsat dlouhý příběh, ale stručně a srozumitelně vysvětlit:
	→ kdo jste,
	→ jaký typ hudby děláte,
	→ proč by vás měl někdo sledovat.

Zároveň je to místo, kam patří:
	→ odkazy na Spotify,
	→ sociální sítě,
	→ web nebo e-shop.

Dobře napsaný popis pomáhá nejen lidem, ale i YouTube lépe pochopit, 
komu má váš obsah doporučovat. 

Homepage kanálu jako 
landing page
Jedna z největších chyb, které se u celé řady YouTube kanálů opakují, je, 
že homepage není nijak strukturovaná. Přitom právě homepage rozhoduje 
o tom, co nový návštěvník uvidí jako první.

Měla by být postavená tak, aby vedla uživatele podle toho, v jaké fázi se 
nachází:

	→ nový návštěvník potřebuje rychle pochopit, kdo jste,
	→ fanoušek chce vidět nový obsah,
	→ někdo jiný si chce pustit konkrétní typ videa (např. live nebo klipy).

Toho se dosahuje pomocí sekcí a playlistů.

4.3

4.4

Dobře napsaný popis 
pomáhá nejen lidem, 
ale i YouTube lépe 
pochopit, komu má váš 
obsah doporučovat.

Právě homepage 
rozhoduje o tom, 
co nový návštěvník 
uvidí jako první

V ideálním případě by měl 
být cover kanálu v souladu 
s vaší celkovou vizuální 
identitou
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Ideální struktura může obsahovat například:
	→ hlavní video (nejnovější nebo nejdůležitější),
	→ videoklipy,
	→ live videa,
	→ Shorts,
	→ tematické playlisty.

Kanál by měl být přehledný a měl by návštěvníka přirozeně vést k dalšímu 
obsahu. 

Playlisty jako nástroj růstu
Playlisty nejsou jen organizační nástroj. Jsou důležitou součástí toho, jak 
YouTube funguje.

Pomáhají:
	→ zvyšovat počet zhlédnutí na jednoho uživatele,
	→ udržet diváka déle na kanálu,
	→ zlepšovat orientaci v obsahu a částečně i ve vyhledávání.

Důležité je přemýšlet o playlistech z pohledu uživatele, ne z pohledu autora.

Typická chyba je vytváření playlistů podle roku nebo projektu, což dává 
smysl interně, ale ne uživatelsky.

Lepší přístup je vytvářet playlisty podle toho, co chce divák:
	→ „Oficiální videoklipy“
	→ „Live vystoupení“
	→ „Nejlepší skladby“
	→ „Nový posluchač – začni tady“

Tímto způsobem playlisty fungují jako navigace i jako nástroj pro další 
sledování. 

Propojení kanálu s dalšími 
platformami
YouTube by nikdy neměl fungovat izolovaně.

Je potřeba ho aktivně propojit s dalšími kanály:
	→ Spotify,
	→ Instagram,
	→ TikTok,
	→ web nebo e-shop.

4.5

4.6

Důležité je přemýšlet 
o playlistech 
z pohledu uživatele, 
ne z pohledu autora.
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Tyto odkazy by měly být:
	→ na profilu kanálu,
	→ v popisech videí,
	→ v připnutých komentářích.

Cílem je umožnit divákovi jednoduchý přechod tam, kde s vámi může 
interagovat dál nebo si u vás něco koupit (vstupenky, merch apod.). 

Nejčastější chyby v nastavení 
kanálu
Na závěr je dobré zmínit několik chyb, které se opakují:

	→ Kanál nemá jasnou strukturu a působí chaoticky.
	→ Homepage není využitá jako navigace.
	→ Playlisty nejsou dobře kategorizované a nepomáhají uživateli.
	→ Chybí odkazy na další platformy.
	→ Vizuální identita není jednotná.

Tyto chyby samy o sobě nemusí být zásadní, ale dohromady vytvářejí 
dojem neprofesionálního projektu a snižují šanci, že návštěvník zůstane.

4.7
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Jedna z nejčastějších otázek, které si muzikanti kladou, je velmi 
jednoduchá: „Co vlastně mám na YouTube nahrávat?“

Odpověď ale není tak přímočará, jak se může zdát. Většina interpretů se 
totiž soustředí pouze na jeden typ obsahu – typicky videoklipy. Ty jsou 
samozřejmě důležité, ale samy o sobě většinou nestačí k tomu, aby kanál 
dlouhodobě rostl.

YouTube dnes funguje jako komplexní obsahová platforma. To znamená, 
že úspěšné kanály kombinují více typů obsahu, které plní různé funkce. 

Long-form obsah jako základ
Základem každého YouTube kanálu jsou klasická, delší videa. Právě 
ta vytvářejí hlavní hodnotu, budují vztah s publikem a generují většinu 
sledovanosti v dlouhodobém horizontu.

U muzikantů sem typicky patří videoklipy, live záznamy, lyrics videa nebo 
různé vizuální formy prezentace skladeb.

Výhodou tohoto obsahu je, že má dlouhou životnost. Dobře udělané 
video může fungovat měsíce nebo roky a postupně sbírat další zhlédnutí. 
Zároveň právě zde dochází k tomu, že si divák vytvoří vztah k interpretovi.

Na druhou stranu je potřeba počítat s tím, že tento typ obsahu se 
bez podpory hůře dostává k novým lidem. YouTube ho sice může 
doporučovat, ale konkurence je obrovská a bez další vrstvy obsahu bývá 
růst pomalý. 

Shorts jako nástroj pro dosah
Krátká videa, tedy YouTube Shorts, představují v současnosti jeden 
z nejsilnějších nástrojů pro získávání nového publika.

5.1

5.2

5	�Typy obsahu na 
YouTube pro muzikanty

Dobře udělané video 
může fungovat měsíce 
nebo roky a postupně 
sbírat další zhlédnutí.
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Jejich hlavní výhodou je, že:
	→ se zobrazují i lidem, kteří vás vůbec neznají,
	→ mají potenciál rychlého šíření
	→ a mohou generovat velké množství zhlédnutí v krátkém čase.

To ale zároveň vede k častému nedorozumění.

Mnoho interpretů si myslí, že když mají vysoká čísla na Shorts, automaticky 
tím budují fanoušky. Ve skutečnosti Shorts samy o sobě většinou 
nevytvářejí hlubší vztah s publikem. Fungují především jako vstupní bod.

Jejich úkolem není nahradit hlavní obsah, ale přivést lidi k němu. Ideální 
je proto přemýšlet o Shorts jako o „ukázkách“, které mají diváka dovést 
k delším videím nebo k dalšímu kroku.

Zásadní rozdíl mezi průměrným a dobře fungujícím kanálem je v tom, 
že Shorts nejsou jen náhodné úryvky, ale mají jasnou strukturu, pointu 
a návaznost. 

Brandový a osobní obsah
Vedle hudby samotné existuje ještě třetí typ obsahu, který bývá často 
podceňovaný, ale ve skutečnosti rozhoduje o dlouhodobém úspěchu.

Jedná se o obsah, který ukazuje:
	→ osobnost interpreta,
	→ zákulisí tvorby,
	→ atmosféru koncertů,
	→ běžné momenty mimo hudbu.

Právě tento typ obsahu pomáhá přeměnit diváka na fanouška.

Zatímco videoklip může zaujmout, osobní nebo zákulisní obsah vytváří 
vztah. Dává lidem důvod vás sledovat dlouhodobě, ne jen si pustit jednu 
skladbu.

To je také jeden z důvodů, proč dnes na YouTube často dosahují úspěchu 
projekty, které kombinují hudbu s další formou komunikace. 

Proč nestačí jen videoklipy
Je potřeba si otevřeně říct, že samotné videoklipy dnes ve většině 
případů nestačí.

Důvod je jednoduchý – publikum konzumuje obsah jinak než dříve.

5.3

5.4

Úkolem Shorts není 
nahradit hlavní obsah, 
ale přivést lidi k němu.
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Uživatelé YouTube:
	→ sledují krátká videa,
	→ přeskakují mezi formáty,
	→ očekávají pravidelný obsah
	→ a chtějí vidět víc než jen finální produkt.

Pokud kanál obsahuje pouze několik videoklipů ročně, je pro YouTube velmi 
obtížné ho aktivně doporučovat.

To neznamená, že by videoklipy ztratily význam. Naopak – stále jsou 
klíčovým obsahem. Ale musí být doplněné dalšími formáty, které udržují 
aktivitu kanálu a přivádějí nové publikum. 

Jak přemýšlet o obsahu jako 
o systému
Nejúčinnější přístup je přestat vnímat jednotlivá videa izolovaně a začít 
o nich přemýšlet jako o propojeném systému.

Jedno video by nemělo existovat samo o sobě. Mělo by být součástí 
širšího celku.

V praxi to znamená například:
	→ z jednoho videoklipu vytvořit více Shorts,
	→ navázat další obsah (např. backstage nebo příběh skladby),
	→ propojit videa mezi sebou pomocí playlistů nebo odkazů.

Tímto způsobem se z jednotlivých videí stává obsahový ekosystém, 
který dokáže:

	→ přivádět nové diváky,
	→ udržet jejich pozornost
	→ a postupně budovat vztah.

5.5

Jedno video by nemělo 
existovat samo o sobě. 
Mělo by být součástí 
širšího celku.
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Algoritmus YouTube je často vnímán jako něco složitého, 
nepředvídatelného, nebo dokonce „náhodného“. Ve skutečnosti ale funguje 
poměrně jednoduše.

Cílem YouTube je udržet uživatele co nejdéle na platformě. Tím YouTube 
zvyšuje své zisky. Každé video je proto posuzováno podle toho, jak dobře 
k tomuto cíli přispívá.

To znamená, že YouTube nehodnotí video podle toho, kdo ho vytvořil nebo 
kolik stálo peněz. Hodnotí ho podle chování diváků. 

Jak YouTube doporučuje videa
Aby bylo možné pochopit algoritmus, je potřeba vědět, kde se videa 
vlastně zobrazují.

Nejdůležitější místa jsou tři:

 
Každý z těchto zdrojů funguje trochu jinak, ale všechny mají společný 
základ: reagují na chování uživatelů. 

6.1

6	�Jak funguje YouTube 
algoritmus

Cílem YouTube je udržet 
uživatele co nejdéle na 
platformě.

Prvním je domovská 
stránka YouTube. 
Ta zobrazuje videa, 
která by diváky mohla 
zajímat na základě jejich 
předchozího chování. 
Pokud se vaše video 
dostane sem, má velký 
potenciál získat vysoký 
dosah.

Druhým místem jsou 
doporučená videa, 
která se zobrazují vedle 
nebo po přehrání jiného 
videa. Tady dochází 
k tomu, že YouTube 
propojuje obsah mezi 
sebou a vytváří řetěz 
sledování.

Třetím místem 
je vyhledávání. 
To funguje podobně 
jako Google – uživatel 
zadá konkrétní dotaz 
a YouTube mu nabídne 
relevantní videa.

1 / 2 / 3 /



21

Co YouTube skutečně sleduje
Algoritmus pracuje s několika klíčovými signály.

Prvním je míra prokliku, tedy kolik lidí klikne na vaše video ve chvíli, kdy ho 
uvidí. Tento faktor je silně ovlivněn názvem a náhledovým obrázkem.

Druhým je doba sledování. YouTube sleduje, jak dlouho lidé video skutečně 
sledují. Nejde jen o počet zhlédnutí, ale o to, kolik času na videu stráví.

Třetím faktorem je retence, tedy jak velká část videa je zhlédnuta. Pokud 
lidé odcházejí po několika sekundách, YouTube to vyhodnotí jako negativní 
signál.

Dalším důležitým prvkem je zapojení uživatelů. Komentáře, lajky nebo 
sdílení signalizují, že video vyvolává reakci.

Velmi důležitý, ale často opomíjený faktor je také to, co divák udělá 
po zhlédnutí videa. Pokud pokračuje na další obsah, YouTube to vnímá 
pozitivně. Pokud platformu opustí, je to naopak negativní signál. 

Proč většina videí nefunguje
Na základě těchto principů je poměrně snadné pochopit, proč většina videí 
nezíská větší dosah.

Často se stává, že:
	→ video nemá dostatečně atraktivní název nebo thumbnail, takže na 
něj lidé nekliknou,

	→ první sekundy nejsou dostatečně zajímavé, takže divák rychle 
odchází,

	→ nebo video nedokáže udržet pozornost po delší dobu.

V takovém případě YouTube nemá důvod video dále doporučovat.

To je důvod, proč i kvalitní obsah může zůstat bez většího dosahu. 
Ne proto, že by byl špatný, ale protože nefunguje z pohledu chování 
uživatelů. 

6.2

6.3

míra prokliku

doba sledování

retence

zapojení uživatelů
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Význam prvních sekund videa
Jedním z nejkritičtějších momentů každého videa je jeho začátek.

YouTube velmi rychle vyhodnocuje, zda divák zůstane, nebo odejde. Pokud 
velké množství lidí video opustí během prvních několika sekund, jeho dosah 
se výrazně sníží.

To znamená, že úvod videa musí okamžitě zaujmout.

V praxi to znamená:
	→ začít silným momentem,
	→ vyhnout se zbytečně dlouhým úvodům
	→ a co nejrychleji přejít k tomu, co je pro diváka zajímavé.

Tento princip je dnes ještě důležitější kvůli tomu, jak lidé konzumují 
obsah – rychle, selektivně a s minimální trpělivostí. 

Jak s algoritmem pracovat 
v praxi
Z praktického hlediska je důležité přemýšlet nad každým videem  
ve třech krocích.

Právě tato kombinace rozhoduje o tom, zda video uspěje.

6.4

6.5

1 2 3

Nejdříve je potřeba 
zajistit, aby lidé 

vaše video objevili 
a následně na něj klikli. 

To znamená věnovat 
pozornost názvu, 

náhledovému obrázku 
či SEO (optimalizaci pro 

vyhledávání).

Následně je potřeba 
udržet jejich 

pozornost. To souvisí 
s obsahem samotným 

a tím, jak je video 
strukturované.

A nakonec je potřeba 
přemýšlet nad tím, 
co se stane po jeho 
zhlédnutí. Ideálně by 

měl divák pokračovat 
dál – ať už na další 
video, nebo na jinou 

platformu.
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YouTube SEO je téma, kolem kterého existuje velké množství mýtů.  
Často se zjednodušuje na „přidám tagy a video se začne zobrazovat“. 
Realita je ale složitější.

Optimalizace na YouTube není o jednom konkrétním prvku. Je to 
kombinace několika faktorů, které společně pomáhají YouTube pochopit, 
o čem video je, komu ho má doporučit a proč by na něj měli lidé kliknout.

Zároveň je potřeba si uvědomit, že SEO na YouTube dnes nefunguje 
stejně jako dříve. Vyhledávání je stále důležité, ale ještě větší roli hraje 
doporučování videí. To znamená, že optimalizace musí fungovat nejen pro 
algoritmus, ale především pro lidi. 

Název videa
Název je jeden z nejdůležitějších prvků celého videa.

Má dvě hlavní funkce. Pomáhá YouTube pochopit obsah videa  
a zároveň rozhoduje o tom, jestli na něj lidé kliknou.

Typická chyba je, že název je buď příliš obecný, nebo naopak příliš 
„interní“ – například pouze název skladby bez jakéhokoliv kontextu.

Z pohledu YouTube dává smysl kombinovat:
	→ jméno interpreta,
	→ název skladby
	→ a případně doplňující kontext (např. live, official video apod.).

Zároveň je důležité myslet na to, jak lidé skutečně vyhledávají.  
V mnoha případech nehledají jen název skladby, ale například kombinaci 
„kapela + live“ nebo „song name + lyrics“.

Dobře zvolený název tak pomáhá jak ve vyhledávání, 
tak v doporučeních. 

7.1

7	� YouTube SEO 
a optimalizace videí
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Náhledový obrázek (thumbnail)
Thumbnail je v praxi často ještě důležitější než samotný název.  
Je to první věc, kterou uživatel vidí, a ve většině případů rozhoduje  
o tom, jestli klikne.

U muzikantů je častou chybou, že se jako thumbnail používá automaticky 
náhodný záběr z videa nebo příliš tmavý vizuál, který není čitelný.

Fungující thumbnail by měl být:
	→ jasně čitelný i v malém formátu,
	→ vizuálně výrazný,
	→ konzistentní s vaším stylem,
	→ měl by vzbudit zvědavost.

Je důležité si uvědomit, že thumbnail není plakát ani umělecké dílo.  
Je to nástroj pro získání pozornosti. 

Popis videa
Popis videa má několik funkcí.

Pomáhá YouTube pochopit kontext videa, ale zároveň slouží jako 
prostor pro odkazy a další informace pro diváka.

Základní pravidlo je jednoduché: první část popisu je nejdůležitější. 
Právě ta se zobrazuje jako první a má největší vliv.

Popis by měl obsahovat:
	→ stručné vysvětlení videa,
	→ odkazy na další platformy (Spotify, sociální sítě),
	→ případně výzvu k dalšímu kroku.

Důležité je udržet strukturu konzistentní napříč videi, aby kanál působil 
profesionálně. Přínosné je také udržet konzistenci klíčových slov v nadpisu, 
popisku a u tagů nebo hashtagů. 

Karty a závěrečné obrazovky
Karty a závěrečné obrazovky jsou dvě často přehlížené funkce YouTube, 
které muzikantům pomohou udržet diváky déle u jejich tvorby – 
víc zhlédnutí, víc odběrů, lepší pozice v doporučených videích.

7.2

7.3

7.4
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Karty jsou malé interaktivní prvky, které se během videa objeví v pravém 
horním rohu. Můžete jich vložit až 5 na video a každá může odkazovat 
na jiné vaše video, playlist, jiný kanál nebo (pro členy YouTube Partner 
Programu) externí odkaz.

Kdy je použít:
	→ Ve chvíli, kdy ve videu zmíníte jinou skladbu, koncert nebo klip, 
připněte kartu s odkazem přesně v tu sekundu.

	→ U coverů odkažte na originál nebo na vlastní autorskou tvorbu.
	→ U live session nebo studiového záznamu odkažte na playlist alba.

Závěrečná obrazovka je posledních 5–20 sekund videa, kde můžete 
divákovi nabídnout, co dál. Do závěrečné obrazovky je možné umístit:

	→ další video – buď konkrétní, nebo „nejlepší pro diváka“ (YouTube 
vybere podle algoritmu),

	→ playlist – ideální pro album, EP nebo sérii klipů,
	→ tlačítko odběru – výrazné kolečko s vaší ikonou,
	→ odkaz na kanál (typicky při hostování nebo featuringu).

I proto někteří interpreti nechávají posledních 20 sekund videoklipu 
instrumentální dohru, titulky nebo jiné „outro“ – diváci tak nemají pocit, že 
je hudba uprostřed přerušena nabídkou dalšího obsahu.

Tyhle funkce pak přímo ovlivňují, jak váš kanál vidí algoritmus YouTube:
	→ Delší doba sledování (tzv. session time) je jeden z nejsilnějších 
signálů pro doporučování dalším lidem.

	→ Vyšší retence diváka na kanále znamená, že další videa budou častěji 
nabízena.

	→ Více odběrů = větší dosah každého dalšího videa, protože YouTube na 
něj upozorní stávající fanoušky. 
 

Titulky
YouTube dnes dokáže automaticky generovat titulky pro většinu videí. 
Tím značně narostla jejich důležitost, zvláště s příchodem AI, protože 
algoritmus dokáže mnohem přesněji určit, o čem video je.

Bohužel u nemluveného slova je i dnes stále důležité vložit titulky manuálně 
a ideálně je synchronizovat s videem. Spousta lidí nezná přesný název 
skladby, kterou hledají, ale pamatují si třeba část textu písničky. V takovém 
případě pak mohou titulky pomoct se správným spárováním obsahu 
k vyhledávání. 

7.5
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Playlisty jako součást SEO
Playlisty nejsou jen organizační nástroj. Pomáhají YouTube pochopit 
vztahy mezi videi a zároveň podporují další sledování.

Pokud jsou správně pojmenované a strukturované, mohou se zobrazovat 
i ve vyhledávání a přivádět další diváky.

Zároveň pomáhají udržet uživatele na kanálu déle, což je pro algoritmus 
velmi důležité. 

SEO vs. realita YouTube
Je důležité si na závěr této kapitoly ujasnit jednu věc. SEO je důležité, ale 
samo o sobě nestačí.

Můžete mít perfektně optimalizované video, ale pokud na něj lidé neklikají 
nebo ho nesledují až do konce, jeho dosah bude omezený.

Naopak video s průměrnou optimalizací, ale silnou odezvou diváků může 
mít výrazně lepší výsledky.

To znamená, že optimalizace je pouze jedna část celého systému. 
Musí být vždy propojená s obsahem a s tím, jak na něj lidé reagují.

7.6

7.7
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Vydání videoklipu není jen o tom, že nahrajete video na YouTube  
a zveřejníte ho.

Ve skutečnosti jde o jeden z nejdůležitějších momentů celého procesu. 
Právě v prvních hodinách a dnech po vydání YouTube vyhodnocuje, jak na 
video lidé reagují, a podle toho rozhoduje, jestli ho bude dále doporučovat.

To znamená, že release není jednorázová akce, ale proces, který by měl 
být dopředu připravený. 

Proč je release klíčový
YouTube pracuje velmi silně s počátečním výkonem videa.

Pokud video hned po vydání:
	→ získá kliky,
	→ udrží pozornost
	→ a vyvolá reakce,

algoritmus ho začne šířit dál.

Pokud se to nestane, dosah se velmi rychle zastaví a video se dostane do 
režimu „pasivního obsahu“, který generuje jen minimální další zhlédnutí.

Proto je zásadní neřešit jen samotné video, ale i to, co se děje kolem něj. 

Načasování vydání
Načasování hraje větší roli, než se může zdát.

Většina hudebního průmyslu pracuje s pátkem jako hlavním dnem vydání. 
Důvodem je synchronizace se streamovacími platformami, zejména se 
Spotify.

To ale neznamená, že pátek je vždy ideální volba pro YouTube.

8.1

8.2

8	�Jak správně 
vydat videoklip 
(release strategie)
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Důležitější než konkrétní den je:
	→ kdy je vaše publikum aktivní,
	→ jestli dokážete na video navázat další komunikaci
	→ a jestli máte připravenou podporu (sociální sítě, reklama).

V praxi často dává smysl vydávat video v čase, kdy jste schopni aktivně 
reagovat, sdílet ho a pracovat s publikem. 

Premiéra jako marketingový 
nástroj
YouTube nabízí možnost nastavit video jako premiéru.

To znamená, že:
	→ video má předem stanovený čas vydání,
	→ diváci mohou čekat na spuštění,
	→ při startu běží společné sledování s chatem.

Premiéra může fungovat jako nástroj pro vytvoření momenta a zvýšení 
počáteční aktivity.

Na druhou stranu je potřeba ji použít smysluplně. Pokud nemáte publikum, 
které by se na premiéru skutečně „těšilo“, její efekt bude minimální. 
V takovém případě může být lepší alternativou live stream, který nabízí 
velkou míru interaktivnosti s diváky a YouTube tento typ videa doporučuje 
mnohem více novému publiku než klasická videa. 

Propojení s ostatními 
platformami
YouTube by nikdy neměl fungovat odděleně od zbytku vaší komunikace.

Release by měl být propojený s:
	→ vydáním na Spotify a dalších platformách,
	→ sociálními sítěmi,
	→ případně reklamní kampaní.

Ideální scénář je, když všechny tyto kanály směřují k jednomu momentu – 
vydání skladby.

8.3

8.4

YouTube by nikdy  
neměl fungovat  
odděleně od zbytku  
vaší komunikace.
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To znamená:
	→ pre-save a teaser před vydáním,
	→ samotný release
	→ a následná komunikace. 
 

Co dělat po vydání
Jedna z největších chyb je, že po vydání videa aktivita končí.  
Ve skutečnosti by práce měla pokračovat.

Po vydání dává smysl:
	→ sdílet video opakovaně,
	→ reagovat na komentáře,
	→ vytvářet další obsah (např. Shorts),
	→ případně podpořit video reklamou.

Velmi důležité je také sledovat data v YouTube Studiu. Právě první dny 
ukážou, jak video funguje a kde jsou jeho silné nebo slabé stránky.

Mějte na paměti, že pro některé diváky může být video staré několik let 
jako novinka, protože o vás předtím nikdy neslyšeli. Proto pokud se vám 
povedlo vyrobit a vydat úspěšné video, není problém s ním pracovat klidně 
i celé roky po jeho vydání, jestliže vám stále přináší nové fanoušky. 

Nejčastější chyby při releasu
V praxi se opakuje několik problémů.

Video se vydá bez jakékoliv přípravy a bez návaznosti na další obsah. 
Release není propojený s ostatními platformami. Po vydání nepřichází 
žádná další aktivita.

Další častou chybou je, že se očekává, že video „pojede samo“, bez 
podpory. Výsledkem je, že i kvalitní videoklip získá jen omezený dosah.

Zejména první okamžiky po vydání je důležité se obrátit na vaše fanoušky, 
aby videoklipu poskytli co největší podporu. Pokud zatím fanoušky nemáte, 
obraťte se na přátele či rodinu. Každé zhlédnutí, palec nahoru, komentář 
nebo odběr se počítají.

8.5

8.6

Každé zhlédnutí, 
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nebo odběr se počítají.
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YouTube Shorts jsou dnes jedním z nejsilnějších nástrojů pro získávání 
nového publika. Zároveň jsou ale také jedním z nejčastěji špatně 
používaných formátů.

Mnoho muzikantů Shorts buď úplně ignoruje, nebo je používá bez jakékoliv 
strategie. Výsledkem jsou sice někdy vysoká čísla zhlédnutí, ale minimální 
reálný přínos pro růst kanálu.

Aby Shorts fungovaly, je potřeba pochopit jejich skutečnou roli. 

Jak Shorts fungují
Na rozdíl od klasických videí Shorts fungují na jiném principu.

YouTube je zobrazuje uživatelům ve speciálním feedu, kde se videa 
přehrávají jedno za druhým. Divák se nerozhoduje, jestli klikne – video se 
mu automaticky přehraje.

To znamená, že:
	→ vstupní bariéra je výrazně nižší,
	→ obsah se dostane k mnohem širšímu publiku,
	→ ale zároveň je extrémně snadné diváka ztratit.

Shorts jsou optimalizované na rychlou konzumaci. Divák se rozhoduje 
během zlomku sekundy, jestli zůstane, nebo přejde dál. 

Co Shorts dělají dobře – a co ne
Shorts jsou velmi efektivní v jedné konkrétní věci: přivádění nových lidí.

Dokážou:
	→ rychle generovat zhlédnutí,
	→ oslovit publikum mimo vaši fanouškovskou základnu,
	→ zvýšit dosah kanálu.

9.1

9.2

9	�YouTube Shorts – 
největší příležitost 
pro růst
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Naopak nejsou ideální pro:
	→ budování hlubšího vztahu,
	→ vysvětlení kontextu
	→ nebo dlouhodobé zapojení.

Ne že by k těmto stavům nepřispívaly, ale je potřeba nakumulovat mnoho 
zhlédnutých Shorts oproti jednomu delšímu videu. Fungují však skvěle 
jako první kontakt.

Právě proto je potřeba je chápat jako součást širšího systému, ne jako 
samostatný kanál. 

Jak by měl Shorts obsah 
vypadat
Největší rozdíl mezi průměrnými a fungujícími Shorts je v tom, jak rychle 
dokážou zaujmout.

První sekundy rozhodují úplně o všem. Pokud video nezaujme okamžitě, 
divák ho přeskočí a YouTube ho přestane dále distribuovat.

Fungující Shorts mají obvykle:
	→ silný začátek bez zbytečného úvodu,
	→ jasnou pointu (hook point),
	→ rychlé tempo.

U hudebního obsahu se osvědčují například:
	→ nejsilnější momenty skladby,
	→ reakce publika na koncertě,
	→ výrazné části videoklipu
	→ nebo krátké zákulisní momenty.

Důležité je, že video musí fungovat i bez kontextu. Divák ho vidí poprvé 
a rozhoduje se během několika vteřin. 

Jak propojit Shorts s hlavním 
obsahem
Tady vzniká největší chyba.

Mnoho kanálů sice generuje vysoká čísla na Shorts, ale nijak to nepřeklápí 
do dalšího růstu. Důvod je jednoduchý – Shorts nejsou napojené na další 
obsah.

9.3

9.4
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Ideální scénář je:
	→ Shorts přivede diváka,
	→ ten přejde na kanál,
	→ pustí si další video
	→ a postupně se stane fanouškem.

To ale nefunguje automaticky.

Je potřeba:
	→ mít na kanálu kvalitní long-form obsah,
	→ mít přehlednou strukturu kanálu
	→ a ideálně pracovat s návazností (např. zmínky, odkazy, konzistentní 
styl).

Bez toho Shorts generují jen krátkodobá čísla bez hlubšího dopadu. 

Jak vytvářet Shorts efektivně
Velmi důležité je, že Shorts není potřeba vytvářet „navíc“. Ve většině 
případů by měly vznikat z existujícího obsahu.

Typický workflow může vypadat tak, že:
	→ natočíte videoklip nebo live video,
	→ z něj vyberete několik silných momentů
	→ a ty převedete do krátkých formátů.

Z jednoho videa tak může vzniknout několik Shorts.

To výrazně zvyšuje efektivitu a zároveň pomáhá rozšiřovat dosah bez 
nutnosti neustále tvořit nový obsah. 

Nejčastější chyby u Shorts
V praxi se opakuje několik problémů.

Shorts jsou publikované náhodně, bez návaznosti na další obsah. Často 
nemají silný začátek a působí spíše jako „odpad“ z jiných videí.

Další častou chybou je, že se hodnotí pouze počet zhlédnutí, ale ne to, co 
se děje dál. Vysoká čísla mohou působit dobře, ale bez další návaznosti 
nemají velký význam.

9.5

9.6
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Jedna z největších výhod YouTube oproti většině ostatních platforem 
je množství dat, která máte k dispozici.

Zároveň to může být i komplikace. YouTube Studio nabízí desítky metrik 
a přehledů, ve kterých se může začátečník velmi snadno ztratit.

Cílem není sledovat všechno, ale soustředit se na několik klíčových metrik, 
které skutečně ovlivňují výkon videí. 

Zhlédnutí vs. realita
Počet zhlédnutí je první číslo, které většina lidí sleduje. Je ale potřeba 
říct naprosto otevřeně, že samo o sobě má velmi omezenou vypovídací 
hodnotu.

Video může mít vysoký počet zhlédnutí, ale:
	→ nízkou dobu sledování,
	→ slabou retenci,
	→ nízké či žádné interakce
	→ nebo žádnou návaznost na další obsah.

Naopak video s menším počtem zhlédnutí může mít silnější dopad, pokud:
	→ si ho lidé pouští celé,
	→ vrací se k němu,
	→ dávají videu lajky, ukládají si jej do playlistů, píší k němu komentáře
	→ nebo pokračují na další videa.

Zhlédnutí jsou tedy důležitá, ale vždy je potřeba je vnímat v kontextu 
dalších metrik. 

10.1

10	� YouTube analytika – 
jak číst data a co 
sledovat

YouTube Studio  
nabízí desítky 
metrik a přehledů.
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CTR – rozhoduje o tom, 
jestli video dostane šanci
CTR (Click-Through Rate) ukazuje, kolik lidí klikne na vaše video ve chvíli, 
kdy ho uvidí. Tato metrika přímo souvisí s názvem videa a náhledovým 
obrázkem (thumbnail).

Pokud je CTR nízké, YouTube video přestane zobrazovat, protože lidé na něj 
nereagují. To znamená, že i kvalitní obsah může selhat, pokud není na první 
pohled atraktivní.

Naopak vysoké CTR dává videu šanci dostat se k většímu publiku. 

Retence a doba sledování
Retence ukazuje, jak velkou část videa diváci skutečně sledují.  
Je to jeden z nejdůležitějších signálů pro algoritmus.

Pokud lidé odcházejí během prvních sekund, YouTube to vyhodnotí 
jako problém a video nebude dále doporučovat.  
Naopak pokud diváci zůstávají a sledují větší část videa, algoritmus 
získává pozitivní signál.

S tím souvisí i celková doba sledování, tedy kolik času lidé na videu stráví. 
YouTube totiž neoptimalizuje podle počtu zhlédnutí, ale podle celkového 
času, který uživatelé na platformě tráví. 

Zdroje návštěvnosti
Velmi důležitá část analytiky je pochopení toho, odkud lidé na video 
přicházejí.

YouTube rozlišuje několik hlavních zdrojů:
	→ domovská stránka (Browse),
	→ doporučená videa (Suggested),
	→ vyhledávání (Search),
	→ Shorts feed.

Každý z těchto zdrojů má jiný význam.

Pokud video funguje v doporučeních nebo na domovské stránce, 
znamená to, že ho YouTube aktivně šíří. To je obvykle největší zdroj růstu.

10.2

10.3

10.4
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Naopak pokud převažuje vyhledávání, video funguje spíše jako 
„odpověď na dotazy“. 

Noví vs. vracející se diváci
YouTube také rozlišuje mezi novými a vracejícími se diváky. Tato metrika je 
velmi důležitá pro pochopení, jak kanál funguje.

Noví diváci ukazují, že obsah oslovuje nové publikum. Vracející se diváci 
naopak ukazují, že si lidé vytvořili vztah a vracejí se zpět.

Z dlouhodobého hlediska je ideální kombinace obou. Pokud máte pouze 
nové diváky, ale žádné vracející se, znamená to, že obsah nepřetváří 
publikum ve fanoušky. Pokud máte pouze vracející se diváky, růst se 
postupně zastaví. 

Jak vyhodnocovat výkon videa
Při vyhodnocování videa je důležité nedívat se jen na jedno číslo.

Je potřeba sledovat souvislosti. Například:

 
Každé video tak dává určitou zpětnou vazbu, kterou lze využít pro další 
tvorbu. 
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Analytika jako nástroj, ne cíl
Na závěr kapitoly je důležité říct, že analytika není cíl.  
Je to nástroj, který vám pomáhá dělat lepší rozhodnutí.

Častou chybou je, že se lidé začnou příliš soustředit na čísla  
a ztratí kontext.

Cílem není mít „hezká čísla“, ale:
	→ budovat publikum,
	→ zvyšovat dosah
	→ a vytvářet obsah, který funguje dlouhodobě.

Analytika by měla sloužit jako zpětná vazba, ne jako jediný ukazatel 
úspěchu.

10.7
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Monetizace je často jedním z hlavních důvodů, proč se muzikanti začnou 
o YouTube zajímat. Je ale potřeba si hned na začátku říct jednu zásadní 
věc: Pro většinu interpretů není YouTube primární zdroj příjmů.

To neznamená, že se na YouTube nedá vydělávat. Znamená to, že jeho 
skutečná hodnota je jinde – v budování publika, které následně generuje 
příjmy i mimo samotnou platformu. 

YouTube Partner Program 
(AdSense)
Základním způsobem monetizace je YouTube Partner Program, který 
umožňuje zobrazovat reklamy u vašich videí.

Aby bylo možné se do programu zapojit, je potřeba splnit určité podmínky, 
zejména:

	→ minimální počet odběratelů,
	→ dostatečný objem sledování za poslední rok.

Po splnění podmínek můžete požádat o vstup do programu. Příjmy z reklam 
můžete získávat po schválení kanálu, přijetí příslušných podmínek a zapnutí 
monetizace.

Výše příjmů z reklam se liší podle:
	→ publika,
	→ regionu,
	→ typu obsahu
	→ a délky videí.

U hudebního obsahu bývají tyto příjmy často relativně nízké, zejména 
ve srovnání s jinými typy videí.

Pro okamžitou monetizaci je také možné využít systém YouTube 
Content ID, pokud jej váš hudební distributor nabízí. V takovém případě 
se reklamy zapnou u jakéhokoliv videa na YouTube, které bude obsahovat 
hudbu, která byla distribuována do systému Content ID. 

11.1

11	� Monetizace YouTube

Pro většinu interpretů 
není YouTube primární 
zdroj příjmů.
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Content ID
Pro muzikanta je systém Content ID jedním z nejdůležitějších, ale také 
nejvíce matoucích nástrojů YouTube. Jde o automatizovaný systém, 
který skenuje každé nahrané video a porovnává jeho zvukovou stopu 
s databází hudebních nahrávek.

Vaše nahrávky by měly projít digitální distribucí, která zajistí jejich správné 
zalistování v rámci Content ID. Jakmile následně nahrajete vy (nebo 
kdokoliv jiný) video s vaší písní, systém ji okamžitě rozpozná, spustí 
reklamu a výdělek pošle vám (respektive vašemu distributorovi).

Po nahrání videa je dobré si zkontrolovat, že YouTube skladbu propojil se 
správnou originální nahrávkou (tj. existuje propojení Music Video – Sound 
Recording). Pokud Content ID nemá k dispozici originální nahrávku nebo 
ji ve videu nerozpozná, zalistuje se klip jako běžné video (Web Asset), což 
často znemožní jeho monetizaci.

Mnoho muzikantů je vylekáno, když jim po nahrání vlastního klipu YouTube 
oznámí: „Na vaše video byl uplatněn nárok na základě autorských práv.“ 
V drtivé většině případů to není problém. Je to jen potvrzení, že systém 
funguje a váš distributor bude vybírat peníze z reklam na vašem vlastním 
kanále.

Mezi nároky se může objevit i nárok kolektivního správce, který zajišťuje 
výběr a distribuci autorských odměn pro zastupované autory (skladatele, 
textaře, nakladatele).

Pokud jste sami autory vlastních písní a jste zastupováni kolektivním 
správcem, část odměn za nahrávku (Sound Recording) k vám putuje 
přes digitálního distributora a část za autorská práva (Composition) přes 
kolektivního správce.

Pokud si přejete vyjmout konkrétní video ze systému Content ID, můžete 
svému distributorovi zaslat URL odkaz na takové video a on provede 
tzv. Whitelisting, tedy že video vloží do výjimek a Content ID na takové 
video neuplatní nárok. 

YouTube Music a výplaty 
z distribuce
Vedle klasických reklam existuje ještě druhý, často přehlížený zdroj 
příjmů – YouTube Music.

 

11.2

11.3
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Pokud vydáváte hudbu přes distributora, vaše skladby se dostávají 
i na YouTube Music a generují příjmy podobně jako na Spotify nebo 
Apple Music.

Tyto výplaty:
	→ nejdou přes AdSense,
	→ ale přes vašeho distributora
	→ a jsou součástí celkových streamingových příjmů.

To znamená, že YouTube není jen videoplatforma, ale zároveň 
i další streamingový kanál. 

Další formy monetizace
YouTube nabízí i další nástroje monetizace, jako jsou:

	→ členství v kanálu (memberships),
	→ Super Chat a Super Thanks,
	→ případně prodej produktů přímo přes platformu.

Tyto možnosti jsou ale relevantní především pro kanály, které mají silnou 
a aktivní komunitu.

U většiny hudebních projektů nebývají hlavním zdrojem příjmů, 
ale mohou doplňovat celkový ekosystém. 

Skutečná hodnota YouTube
Nejdůležitější část této kapitoly je pochopení, kde je skutečná hodnota 
YouTube.

YouTube není primárně nástroj na vydělávání peněz z reklam.  
Je to nástroj na budování publika.

Vytvořené publikum pak:
	→ chodí na koncerty,
	→ sleduje a sdílí vás na jiných sociálních sítích,
	→ kupuje merchandise
	→ a dlouhodobě podporuje projekt.

Z tohoto pohledu je YouTube spíše investice než přímý zdroj příjmů. 
Silný YouTube kanál je také ideální vizitka při oslovení a prvním kontaktu 
s hudebními pořadateli či s jinými profesionály.

11.4

11.5
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A to zejména z těchto důvodů:
	→ YouTube link je dostupný i bez registrace či přihlášení,
	→ YouTube je světově známá značka, a proto i na první pohled 
bezpečný odkaz,

	→ na rozdíl od Spotify je možné ukázat nejen hudbu, ale i video 
o vašem projektu,

	→ počet zhlédnutí, odběratelů a dalších metrik je ukazatelem  
popularity.
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YouTube reklama je jeden z nejsilnějších nástrojů, jak dostat hudbu k novým 
lidem. Zároveň je to ale místo, kde většina muzikantů i labelů vynakládá 
finanční prostředky bez reálného výsledku.

Důvod je jednoduchý – reklama sama o sobě není spásné řešení 
a nezachrání špatný obsah, který se divákům na YouTube nelíbí. Pokud 
video funguje, reklama ho dokáže výrazně posunout. Pokud nefunguje, 
reklama pouze rychleji ukáže, že nefunguje.

Dalším problémem bývá často špatné nastavení reklam.  
Typickým znakem takové reklamy je hodně zhlédnutí bez jakýchkoliv 
interakcí – odběry, lajky, komentáře. Je proto důležité tato čísla sledovat 
provázaně. Obecně je také potřeba počítat s tím, že lidé, kteří přicházejí 
z reklamy, budou vždy méně zainteresovaní do takového obsahu, 
než kdyby jej našli sami organicky. 

Jak YouTube reklama funguje
YouTube reklama běží přes marketingovou platformu Google Ads  
a nabízí několik typů kampaní. Pro muzikanty jsou nejčastější dvě základní 
varianty.

Na první pohled se může zdát, že cílem je vždy co nejvíce zhlédnutí.  
V praxi to ale často není správná strategie, pokud na zhlédnutí nenavážete 
dalšími akcemi či kampaněmi.

12.1

12	� YouTube reklama 
pro muzikanty

Pokud video funguje, 
reklama ho dokáže 
výrazně posunout.

1 
kampaň zaměřená 

na zhlédnutí

2 
kampaň zaměřená 

na engagement / 
interakci

Jejím úkolem je optimalizovat výkon tak, aby získala 
co nejvíce views při co nejnižší ceně za přehrání.

Ta se snaží zasáhnout publikum, které má větší 
pravděpodobnost reagovat, sledovat další obsah nebo se 
stát odběratelem. Google Ads nabízí největší optimalizaci 
právě pro poslední zmíněný cíl, tedy zisk odběratelů.



42

Cílení a publikum
Velkou roli hraje také to, komu a kde reklamu zobrazujete.

YouTube (respektive Google Ads) umožňuje cílit podle celé řady aspektů, 
jako jsou:

	→ zájmy,
	→ chování,
	→ status,
	→ lokace (země, město),
	→ věk,
	→ klíčová slova,
	→ témata
	→ nebo podobné kanály či videa.

Každý umělec by zejména ze začátku měl experimentovat a zjistit, jaké 
cílení funguje nejlépe. Pokud si nejste jistí, je nejlepší jít vždy po žánrech 
a nechat cílení spíše široké. Dnešní algoritmy a AI si s cílením často dobře 
poradí.

12.2
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Pokud zvažujete založení vlastního YouTube kanálu, musíte si uvědomit 
jednu důležitou věc – YouTube není něco, co si „zkusíte“ vedle hudby. 
Pokud to myslíte vážně, čeká vás velké množství práce. Ale dřív nebo 
později se z vašeho kanálu může stát jedna z naprosto zásadních 
platforem vaší hudební kariéry. Jde to i bez YouTube? Ano! Ale já osobně 
bych tuto platformu nevynechal.

Na začátku to jde často těžce. Videa mají málo zhlédnutí, růst je pomalý 
a může to působit, že veškerá práce nepřináší odpovídající výsledek. 
To je ale normální stav. YouTube není postavený na rychlých výhrách, 
ale na postupném budování vašeho obsahu a komunity fanoušků.

Ve chvíli, kdy začnete chápat, jak funguje obsah, jak reagují diváci a jak 
YouTube přemýšlí o distribuci, začne se situace měnit. Ne skokově, 
ale postupně. Najednou některá videa fungují lépe, publikum se začíná 
vracet a celý kanál začne dávat větší smysl.

Důležité je nevnímat jednotlivá videa izolovaně. To, co dnes vytvoříte, 
není jen jeden výstup, ale součást dlouhodobého systému, který se 
časem skládá. Každé další video má šanci tento systém posílit, pokud 
na něj správně navazuje.

YouTube v tomto ohledu funguje jinak než většina ostatních platforem. 
Obsah nezmizí po pár dnech. Může se k němu vracet nové publikum, 
může znovu začít fungovat a postupně nabírat na síle. To je zároveň jeho 
největší výhoda.

Pokud budete k publikování videoklipů a nahrávek přistupovat 
systematicky, ne jako k jednorázovým pokusům, může se YouTube 
stát jedním z nejsilnějších nástrojů vaší hudební kariéry.

13	� Závěr: YouTube jako 
dlouhodobý nástroj
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Poznámky

1	� Global Media Insight. (2026, 14. května). Youtube Statistics 2026 (Demographics, 

Users by Country & More). https://www.globalmediainsight.com/blog/youtube-users-

statistics/#Interesting_YouTube_Statistics_2026



45
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reg. č.: CZ.02.01.01/00/23_021/0008382 spolufinancovaného Evropskou unií.

Grafická úprava — Jiří Vaněk / Carton Clan.
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